
擦亮城市品牌

提升“爽爽贵阳”影响力

加快项目建设

推动旅游产业高质量发展

创新文旅场景

做好“旅游 +”“+旅游”文章

今年上半年，围绕爽身、爽心、爽眼、爽

口、爽购、爽游，贵阳持续打造文商教体旅

融合盛宴，让广大游客玩得爽、吃得爽、购

得爽，并成功在夏季“出圈” 。 据统计，“五

一” 假期，贵阳贵安提前造势、精准判势、

顺应形势，累计接待游客 780余万人次。端

午假期，全市接待游客约 320万人次。

如何把高人气“流量” 变成持续“留

量” ，贵阳不断创新文旅场景，做好“旅游

+”“+ 旅游” 文章，让随意性和特意性旅

游资源有机结合、互相促进———

文旅融合方面， 贵阳贵安加强文物保

护利用， 做好第四次全国文物普查和第九

次全国文物保护单位申报工作， 加强文昌

阁、甲秀楼、阳明祠等文物的保护和活化利

用， 启动建设贵安招果洞古人类洞穴遗址

公园，做好“一堂两心三精品”文商旅精品

旅游线路的提升和市场化推广。

农旅融合方面， 贵阳贵安打造更多乡

村旅游重点村镇， 推荐乌当区下院村等 9

个村纳入全省乡村旅游重点村名录、 推荐

花溪区高坡乡等 3个乡镇纳入省级乡村旅

游重点乡镇名录；大力发展旅居经济，今年

拟打造 10个以上“爽爽贵阳·旅居生活”

市级示范点；推进农村闲置房屋盘活利用，

全年计划利用农村闲置房屋打造民宿农家

乐 700栋。

商旅融合方面， 贵阳贵安积极推动花

溪十字街、青岩寻坊、天河潭、青云市集、乡

愁贵州等发展夜间消费项目业态， 建成一

批文商旅融合“夜间经济”精品街区，不断

提升城市“烟火气” ，加大旅游商品设计生

产力度，重点打造“贵银”“苗绣” 等特色

文创旅游商品， 增设一批特色旅游商品购

物店。

体旅融合方面， 贵阳贵安举办清镇首

届环红枫湖山地自行车赛、 第五届西望山

越野跑挑战赛、 贵安万亩樱花欢乐荧光夜

跑等活动；开通“爽爽贵阳马拉松大美之

城迎贵客” 贵马广州专列、成都专列，为马

拉松选手提供贵阳打卡旅游攻略及优惠。

康旅融合方面， 贵阳贵安推动息烽温

泉创建中医药康养旅游集聚区， 开工建设

花溪微宿康旅产业集群等项目。 围绕“六

爽” 升级品质露营、徒步登山、亲子遛娃等

主题玩法，想方设法留住游客。

交旅融合方面，贵阳贵安推出“爽爽

贵阳 520专列” 和“马拉松专列” 。 贵阳往

返泰国普吉岛、 香港、 澳门等航线陆续复

航，贵阳贵安的旅游影响力显著扩大。

上半年， 贵阳贵安加大文化旅游重点

项目建设力度，充分发挥项目的“压舱石”

作用，坚持“项目为王” 理念，把项目建设

作为旅游发展的主引擎和总抓手， 全力以

赴抓项目布局谋划、招商引资、落地建设，

以高质量项目建设推动旅游业转型升级。

据统计，1 至 7 月，贵阳贵安文旅项目

签约金额达 36.2亿元。 全市纳入调度的旅

游产业化项目 125 个，累计完成投资 81.07

亿元。 获批文旅基金项目 3个， 获批金额

7.6亿元，占全省的 42.82%，排名第一。

4 月 6 日至 7 日， 第十七届贵州旅游

产业发展大会在花溪区青岩古镇举办，来

自国内外的 700 多名嘉宾相聚 “爽爽贵

阳” 。 作为第二次承办贵州旅发大会的城

市，贵阳紧抓文旅发展新风向，提出“让市

场主体唱主角” ， 首次引入企业参与旅发

大会的协办，吸引全国头部旅游企业参会，

扩大助力贵州旅游业高质量发展的“朋友

圈” 。 数据统计，在贵州文化旅游产业招商

大会上，贵阳市签约 5个项目，总投资 40.2

亿元，占全省的 46%。

今年上半年，贵阳贵安与同程、依文等

18 家头部文旅企业及旅发大会重点目标

企业开展招商对接活动 13次。全力推进央

企招商， 中国旅游集团与天河潭和青岩古

镇在景区顾问服务方面达成合作； 以省旅

投集团为重点开展省属国企对接服务，共

同谋划黔灵山公园等 10余个项目。

在引进来“共建”的同时，贵阳贵安也

不忘积极走出去“取经” 。 1 至 8 月，贵阳

贵安先后赴北京、南京、上海、苏州、深圳、

成都、西安、杭州等地拜访同程集团、华谊

东方启明公司、锋尚文化、依文集团、字节

跳动总部、中铁建投资集团、中国国家地理

杂志社、明宇集团等企业开展招商活动。面

向粤港澳、京津冀、长三角大力开展招商推

介，积极参加 2023“多彩贵州” 酒店民宿

专题招商（贵阳）推介会、2023“多彩贵

州” 文旅宣传推广暨招商推介会、2023 多

彩贵州文化旅游推广暨招商推介活动（福

建站）等招商推介。
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贵安樱花园赏花季接待游客 113.66

万人次、2.3万人齐跑的贵阳马拉松、 时隔

31 年“梅” 开二度的京剧……上半年，贵

阳贵安坚持以文塑旅、以旅彰文，推进文化

和旅游深度融合发展，持续擦亮“爽爽贵

阳”城市品牌，城市形象持续出彩。

为持续擦亮城市品牌， 从 6 月 25 日

起，贵阳贵安赴武汉、南昌、长沙、西安、广

州、深圳、重庆等地开展“爽爽贵阳避暑季

大美之城迎贵客” 2023年贵阳贵安避暑季

旅游推介活动， 共统筹策划文商教体旅活

动 400 余项、重点活动 36 项、线下主题推

介活动 13场，市场化举办活动 300余场。

一波又一波的人气活动让文化“软实

力”成为擦亮城市品牌的“硬支撑” 。 上半

年，《奔跑吧》 第十一季发布会在贵阳举

行， 节目播出后成为该季播出以来的收视

率第一；朴树、赵雷、新裤子等人气歌手和

乐队亮相音乐节， 吸引上万乐迷赴贵阳开

启音乐之旅……

经过坚持不懈的努力，上半年，贵阳贵

安以黑马姿态冲进各大榜单———

赏花季期间，在 2023 年春季“旅行蜂

向标”中，贵阳跻身“春季热度涨幅最高城

市目的地” 前十；“五一” 假期，在旅游平

台榜单中，“美食游”热门城市贵阳位列第

8； 端午期间， 在旅游平台马蜂窝发布的

“端午避暑” 全国热门目的地中，贵阳的热

度位于第三；暑假期间，在“中国生态旅行

推荐榜” 中，贵阳登上“避暑度假推荐榜”

榜首；在炎炎夏日中，贵阳凭借清凉优势上

榜中国十大“大美之城” ，入选 2023 避暑

旅游优选地。同时，由贵阳市文化和旅游局

主办的《爽爽贵阳城市品牌宣传推广及其

产业链打造》 入选文化和旅游部 2022 年

国内旅游宣传推广优秀案例。

据贵阳市文化和旅游局相关工作人员

介绍，贵阳贵安将紧扣“强省会” 战略，按

照旅游产业化“一二三四”发展思路，聚焦

擦亮“爽爽贵阳” 品牌，紧盯游客主体、市

场主体两类主体，围绕资源、客源、服务三

大要素，坚持市场化、项目化、专业化、国际

化四大导向，加快做大旅游产业总量、做优

旅游产业质量， 全力推动旅游产业高质量

发展， 加快建设具有国际影响力的旅游名

城，全方位提升“爽爽贵阳”的品牌影响力

和传播度。

贵阳日报融媒体记者 董容语

东风拂面春意暖，不负韶华与时行。2023 年以来，正如初春时大家翘首以盼

的那样，贵阳贵安文旅产业乘着东风扬帆起航，交出了令人振奋的文旅“成绩

单”———

1 月，贵阳迎接八方宾客共度春节，旅游市场快速复苏；2 至 3 月，“爽爽贵

阳 繁花似锦” 赏花季启动，旅游市场“春暖花开” ；4 至 5 月，从清明节的短途

踏春到“五一” 假期的旅游爆发，文旅复苏按下“快进键” ；6 至 8 月，贵阳贵安

迎来避暑旅游热潮，散发“清凉”魅力……

据统计， 今年 1 至 7 月， 全市累计接待游客 9148 万人次、 实现旅游收入

1143 亿元、接待过夜游客 1727 万人次、游客人均花费 1250 元，旅游业主要指

标已恢复至疫情前水平。

近年来，贵阳贵安围绕爽身、爽心、爽眼、爽口、爽购、爽游培育适应市场需

求和消费升级的新业态、新模式，坚定不移“强旅游” ，为高质量发展增添新动

能。 今年上半年，贵阳贵安旅游市场持续向好，游客纷至沓来，“爽爽贵阳” 品牌

持续擦亮，文化事业发展平稳有序，文旅亮点频出。
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春季，赏花季

夏季，卖“清凉”

……

今年，爽爽贵阳

这样出圈

游客纷纷打卡贵阳地标甲秀楼，热闹非凡。 贵阳日报融媒体实习记者 徐其飞 摄
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