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本报讯 5 月 5 日，记者从贵州省商务

厅获悉，“五一” 假期，全省消费市场持续

恢复，消费人流持续增长。 银联商务监测

数据显示， 贵阳市消费金额居全省各市

（州） 首位， 达 69.93 亿元， 同比增长

7.13%；消费人次达 1030.93 万人次，同比

增长 7.5%。

银联商务监测数据显示，“五一” 假

期，全省消费市场消费总金额达 209.42亿

元，同比增长 6.71%，消费人次达 4322.62

万人次，同比增长 8.14%。贵阳市、遵义市、

黔东南州消费金额位列全省前三位。

“五一” 假期，各市（州）一方面重点

聚焦消费品以旧换新， 联动汽车市场主体

办车展、搞活动，鼓励消费者进行汽车置换

消费；协同重点家电经销企业，开展一系列

丰富多彩的家电以旧换新促销活动。 另一

方面，牢牢抓住节日消费旺季，聚焦商旅融

合， 因地制宜开展特色促销活动， 刺激消

费。

“五一” 假期，全省商务领域无安全生

产事故发生。

（贵阳日报融媒体记者 商昌斌）

记者了解到，“五一” 假期，贵阳

各大商超都推出了消费满减和抽奖

活动。 贵阳友谊集团时代广场推出

“购物满 588参与抽奖一次、 累计购

物满 1000 元赠 100 元母亲节专属优

惠券”活动。贵阳国贸广场推出“600

省 50” 和百货区“折后买满 520再省

52元”活动。北京华联生活超市开展

“五一大返券”活动，假期购物满 151

元凭券立减 30元。云上方舟开展“春

暖花开 乐享云上”活动，消费者可以

在相关小程序上领取满减消费券。

各大商超的优惠活动开展得有

声有色，各大汽车销售门店、家居家

电卖场也集中发力， 抢抓节日商机，

推出优惠活动。 这几天，贵阳孟关汽

贸城人流如织，车企联手让利、靓车

闪亮集结、新车惊喜亮相、精彩活动

不断。 市民张先生说：“我看中一款

车很久了，趁着‘五一’ 优惠力度大，

就赶紧过来了。现在购车比之前便宜

1万元左右，商家还送很多礼品，特别

划算。 ” 市民李先生说：“我一直有买

车的打算，但平时工作比较忙，趁着

‘五一’ 假期来这里能把各品牌的车

都看完，如果合适就现场谈好价格提

车，方便又直接。 ”

西南家居博览城开展 “约会五

一·抽万元免单” 活动，包括满 3000

元送直播优惠券、 购物满 5000 元可

获 3张抽奖券等活动。 国鼎家电推出

“以旧换新·从旧家电开始” 活动，以

旧换新购家电最高补贴 2000元。

同时，支付机构也同频发力。 中

国银联 4月底启动“锦绣五一 银联

好礼” 主题优惠活动，覆盖“食、娱、

游、购、行” 5 大重点场景、超 40 万家

商户门店。

另外， 国有四大银行和贵州银

行、 贵阳银行等金融机构也在 “五

一” 期间加大消费贷款投放力度，加

强消费者在购物、餐饮、出行等消费

场景中的金融供给，推出便民优惠举

措，满足消费者节假日的消费需求。

贵阳市商务局相关负责人表示，

今年“五一” 假期，贵阳各级商务部

门统筹安排，策划组织了一系列大型

活动，商家让利促销，支付机构和金

融机构紧密配合、共同发力，发挥叠

加效应，极大地调动了市民游客的消

费热情，激发了市场消费潜力，促进

了消费市场的繁荣。

“五一”假期

贵阳消费金额居全省首位

“五一” 假期，贵阳举办了多场音乐会，

央视《新闻联播》《东方时空》相继报道。除

了贵阳路边音乐会主会场，筑城广场上还设

立了特色商品市集，精心组织“贵品黔货”

集中展销，打造“音乐 + 购物” 的节日盛宴。

“我在市集买了不少特色美食，一边看音乐

会一边品尝小吃，非常惬意。 ” 来自湖南的

游客卢女士说， 她还选购了多种贵州特产，

准备回去送给亲友，让大家品尝贵州味道。

音乐会的火爆带动了筑城广场周边各

餐饮店和商超迎来消费高峰。 在沃尔玛超市

筑城广场店，各个人工收银台和自助收银台

前都排起了长队。 “这几天，每天人流量、销

售额都在上涨。 ”该店现场一位负责人说，今

年“五一” 假期的客流量、营业额都大大超

出预期。 同时，附近的小吃摊前也排起了长

龙。“人流量很大，洋芋片切都切不赢，我要

从早忙到晚。 ” 小吃摊主李明笑着说。

这个假期，多场主题鲜明、颇具特色的

艺术展在贵阳举办，内容轻松有趣、老少皆

宜，且很多展览可免费参观。 5月 4日，贵州

省地质博物馆内人来人往，该馆推出的元宇

宙、AR+VR+MR 沉浸式观展、3D 扫描与古

生物建模复原、文物修复体验、全息数字讲

解员等科技元素满满，吸引了很多游客来打

卡。 作为文化展览的延伸，博物馆的文创产

品也持续热销。 在该馆一楼的自动售卖机

前，游客排着队购买文创产品。

“我们推出了各种以馆藏文物为原型的

文创产品，如冰箱贴、纪念章等，这些文创产

品有贵州特色、携带方便，很受游客青睐，销

量较平时大幅度增长。 ” 一位销售人员说。

“五一” 假期，还有不少市民游客选择

去电影院观影。 “这几天下雨， 和去景区相

比，我更想和家人看一场电影。 ” 5月 4日下

午， 在贵阳万象汇万象影城观影的李女士

说：“我们全家准备看完电影就去购物中心

购物，好好享受假期。 ”

据电影院工作人员介绍， 伴随观影热

潮，不仅爆米花、饮料等销售火爆，还为购物

中心带来更多客流。 近期，贵阳万象惠及周

边餐饮业等业态消费明显增长。

此外， 贵阳结合当季文旅资源推出的

农旅、茶旅、漂流等特色活动开展得有声有

色，带动“吃住行游购娱” 消费大幅度增

长。 开阳县南贡河、云山茶海推出上春山·

“趣” 茶园采茶品茗活动，游客在此体验自

助烧烤、 品尝农家特色美食、 参加篝火晚

会，云山茶海周边酒店民宿一房难求。 “在

这里，游客既能拍照打卡，还能体验采茶、

制茶、品茶，入春以来，生意就持续火爆。 ”

一民宿经营户说，“五一” 假期，他的民宿

天天都是满房状态。

贵阳日报融媒体记者 商昌斌

文旅活动 +购物

消费市场有声有色

商超打出“组合拳”

助燃城市“烟火气”

贵阳日报融媒体记者 商昌斌
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