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昨天下午，第 32届中国电视金鹰奖暨第 15届中国金鹰电视艺

术节发布本届金鹰节五大主体活动安排和金鹰奖提名名单，同时正

式公布，本届金鹰节将于 10月 18日至 20日在长沙举办。

公布名单中，《人生之路》《三大队》《三体》《大山的女儿》

《问苍茫》《欢迎来到麦乐村》《狂飙》《漫长的季节》《繁花》等

36部优秀电视剧作品获得提名。 其中，《繁花》共收获电视剧、男主

角、女主角、男配角、女配角、编剧等六项提名，成为金鹰奖最大热门

之一。 网剧《漫长的季节》也获电视剧、编剧、导演、男主角、男配角

等五项提名。 于和伟、李现、张若昀、范伟、胡歌、靳东成为男主角提

名的人选，刘琳、李沁、吴越、周迅、赵丽颖、唐嫣则获女主角提名。

本届金鹰奖评选自今年 5月启动以来，组委会共收到参评作品

630 部，经过作品展播、观众与专家网络投票产生的金鹰奖提名名

单，包括优秀电视剧提名 36部、最佳电视纪录片提名 16部、最佳电

视动画片提名 8部、最佳电视综艺（文艺）节目提名 8部、最佳电视

剧编剧提名 6人、最佳电视剧导演提名 6人、最佳男主角提名 6 人、

最佳女主角提名 6人、最佳男配角提名 6人、最佳女配角提名 6 人、

最佳电视节目主持人提名 6人。

本届金鹰奖采取由观众、中国视协会员、专家评委三方共同参

与的评选方式，最终从提名名单中产生最佳电视剧 1 部、优秀电视

剧 8 部，最佳电视纪录片 2 部，最佳电视综艺（文艺）节目 1 部，最

佳电视动画片 1部，以及最佳电视剧编剧、导演、男主角、女主角、男

配角、女配角、电视节目主持人各 1名。在 10月 20日晚举行的颁奖

典礼暨闭幕式晚会上，将揭晓这 12个万众瞩目的奖项评选结果。

“国庆档”电影的短视频化

在《2023电影盘点：电影互联网化，话题

泛热搜化》一文中笔者曾经指出，从主题思

想到表现形式，从美学特色到创作思维，从宣

发策略到话题讨论，“如今中国电影的每一

寸肌肤、每一滴血液、每一个细胞里都渗透和

表达着互联网基因” 。

从这个“国庆档”来看，中国电影的互联

网化已经进入了下一阶段———短视频化，拥

有了更具体、更有操作性的方法论。 通俗地

讲，就是用拍短视频的模式来拍电影。

短视频有一个“黄金三秒”法则，即能不

能在打开页面后的前三秒留住用户，是决定

成败的关键。 套用到“国庆档”电影，就是大

家都把 “抢开局” 当成了金科玉律。 比如

《749 局》 的第一幕就依靠各种新颖的设定

营造出了神秘未知感，让不少观众产生一探

究竟的兴趣；《浴火之路》 的开篇也很惊艳，

极富中国式西部片的风格，很有故事感的人

物也引人入胜。 撇开之后的剧情展开不谈，

它们确实掌握了短视频制作的精髓。

短视频兴盛的意义在于为观众提供情绪

价值， 这对电影创作者而言更是信手拈来。

《浴火之路》 的前半段还透着一股无奈和悲

凉，到了后半段就画风突变，演变为一场充满

暴力的冒险，显然，这是为了用“爽点” 增加

观众的肾上腺素；《出入平安》则誓要把“煽

情” 进行到底，在十万火急的救灾现场还要

加入举办婚礼的段落，让很多观众在影院里

尴尬得脚趾抠地。

整个电影文本也像是由一个个 “短视

频” 拼凑而成的。 比如《749 局》就像是《X

战警》+《降临》；《危机航线》就像是《空军

一号》+《紧急迫降》；《浴火之路》 仿佛是

《亲爱的》+ 《失孤》+ 《第一滴血》。 多部

“国庆档”电影都有各种拼盘大杂烩的影子，

导演恨不得把自己所知道的“商业元素” 都

一股脑儿地塞进影片。 对了，《爆款好人》就

更是和短视频深度捆绑在了一起。

成为“爆款” 没那么简单

但是，想要依靠效仿短视频炮制“爆款”

电影，或许从来就是不可能的。

短视频是最具时效性的， 不管是其谈论

的热点话题，还是创造出来的“梗” ，终究是

有保质期的。而电影相对漫长的制作周期，先

天具有滞后性，硬要“蹭热点” ，只会适得其

反。

很少有观众会和短视频的剧情合理性较

真，就算其下一秒的进展或反转再离谱，大家

通常也会一笑而过，这是由短视频的通俗性、

娱乐性所决定的。但场景转移至大银幕，就是

另一回事了。 让大家连续不断地观看长达两

小时，而且欠缺逻辑的“超大体量短视频” ，

无疑是一种非常折磨的体验。

为什么那么多电影人对短视频化趋之若

鹜？ 这里头透露出行业内一种非常值得玩味

的复杂心态。

一部分中国头部导演对商业电影的认识

仍停留在：一方面认为“艺术电影” 高人一

等，轻视商业电影；另一方面，迫于市场和票

房的压力，又不得不委身于商业电影。如此纠

结的想法导致很多导演的创作心态出现了偏

差———不就拍一部商业电影吗， 那还不是像

拍短视频一样简单？近年来，已经有多位知名

导演因为类似言论陷入舆论的漩涡， 他们的

共通点就是把商业电影和短视频画上了等

号，误认为只要掌握了几个“爆款” 的技巧，

就能轻轻松松搞定手中的项目。

《爆款好人》 的导演宁浩和联合执导徐

磊，都不缺少拍好“艺术电影” 的才华和能

力，但在“国庆档”却为观众奉上了一部平民

喜剧。根本原因还是他们对“爆款” 的粗浅理

解———来个“时髦” 的话题，来点儿好笑的段

落，再来个讨喜的葛优，就能像短视频一样大

功告成了？ 说到宁浩，就很容易让人想起《红

毯先生》在今年“春节档”的撤档。 在文艺和

商业之间的左右为难、进退两难，何尝不是很

多中国导演的共同困境呢？

让人不再意外的是，这个“国庆档” 也有

两部电影宣布撤档。《出入平安》的出品方如

是解释：在上映期间遭遇到了“前所未有的

困难和挑战” ， 遗憾未能与更多满怀期待的

观众见面，所以决定退出“国庆档” 。

撤档，早已不是新鲜事，但所谓“前所未

有的困难和挑战” ， 难道片方事先真没有预

料到吗？如果片方抱着投机的心态，不顾一切

挤进热门档期， 如果不成功就归咎于市场环

境或者观众， 如此任性， 又怎能带来真正的

“爆款”呢？

电影的本质是一种艺术表达， 不是产品

经理去研究用户要买什么， 而是艺术家去探

索当代人的思考与需求是什么。 当后一个问

题在电影里真正得到解答的时候， 我们才有

可能迎来真正的“爆款” 。

36部电视剧竞争唯一最佳

第 32届电视金鹰奖公布提名，本周日揭晓 12个大奖

电影，真不能当短视频来拍

文娱观察

今年“国庆档” 电影

票房为 21.04亿元， 略低

于去年的 27.36亿元。 从

具体影片看，《志愿军：存

亡之战》一枝独秀，锁定

票房冠军；《浴火之路》

《749局》分列二三位；接

下去的《熊猫计划》《危

机航线》《变形金刚：起

源》可以被视作“第二梯

队” 。 至于曾经被寄予厚

望的《爆款好人》和《出

入平安》， 交出的答卷则

不能令人满意。

然而，这些头部影片

之间的竞争看似激烈，观

众却可能并不关心。 因为

涵盖科幻、战争、喜剧、动

画等类型的新片里，并无

一部拥有出圈的讨论度。

就算是被不少网友吐槽

的《749局》，“黑红” 程

度也远不及当年的《上海

堡垒》。或许，缺乏关注度

才是今年“国庆档” 真正

的“硬伤” 。

这不是因为片方不

想上热搜，正相反，它们

个个跃跃欲试， 就差把

“想红” 大大方方地展示

在大银幕上了。值得玩味

的是， 越是想成为 “爆

款” ，和“爆款” 的距离就

越远。 问题，可能就出在

了“爆款思维”上。

李夏至

据《北京青年报》


