
编辑/版式 棋棋 校对/ 陈颉

从医科生到动漫人

1942年，由中国万氏兄弟制作，具有
浓郁中国古典绘画风格的《铁扇公主》在
日本公映。这部受美国迪士尼《白雪公
主》启发而创作的动画电影，是亚洲第一
部、世界第四部动画长片。一位日本青年
观看后大受震撼，迷上动画艺术。

“当时美国《白雪公主》刚刚上映，中
国就已经完成多样特效的《铁扇公主》，真
是叫人惊异。”10 年后的 1952 年，这位名
叫手冢治虫的青年弃医从艺，并以孙悟空
为原型创作了《铁臂阿童木》等漫画，他在
一部漫画的后记中这样写道。

2008年的最后一天，动画片《打，打个
大西瓜》在中国内地“横空出世”。这部动
画的导演饺子，同样是一名弃医从艺的青
年。

饺子的大学同学王洪伟回忆，饺子刚
进入四川大学华西药学院时就画得一手
好画，长期负责学院板报。大三那年，饺
子突然爱上了3D动画设计，为了十多秒
的一个镜头，可以连续不间断地用电脑渲
染三天。

从四川大学华西药学院毕业后，饺子
曾在广告公司短暂工作一段时间，随后辞
职在家，在母亲支持下全身心投入到动画
创作。

《打，打个大西瓜》只有短短16分钟，
却凝聚了饺子长达3年零8个月的心血。
最终，这部短片在海内外横扫 30 余个奖
项。

短片片尾，这位 28 岁的年轻人用一
个长长的名单向前辈致敬。名单上有迪
士尼，有万氏兄弟，也有手冢治虫。

以心换心，《哪吒》降世

2015年，由田晓鹏导演的《西游记之
大圣归来》（下称《大圣归来》）超越好莱坞
电影《功夫熊猫2》，成为当时中国市场最
卖座动画电影，并保持了数年纪录。也是
这一年，饺子开始了《哪吒之魔童降世》
（下称《哪吒1》）的创作。

中国动画经历过辉煌，也陷入过低
谷。多部中国动画票房失利，让资本对中
国动画望而却步。《大圣归来》上映前，中
国大部分动画的生存之道是把制作成本
压缩在政府补贴之下，所以创作者会挖空
心思降低成本。

“《大圣归来》给我当头一棒，只要和
观众‘以真心换真心’，观众是愿意看好的
作品的，甚至会更加宽容。这也坚定了我
的信念。”《哪吒1》上映后，饺子在一篇文
章中分享了自己的创作初衷。他写道，没
有“大圣”，就没有“哪吒”。

在饺子看来，之所以选择哪吒，是希
望给奔跑在自己理想道路上的人鼓励、希

望、温暖与力量。其实哪吒是我们每个人
的写照，即便被塌下来的天压歪了头，也
能挣扎着生出三头六臂把天扛起来。

剧本磨了两年，前前后后改版66次；
制作将近三年，共有5000多个初版设计镜
头、1400多个特效镜头……在饺子团队的
死磕之下，《哪吒1》于2019年正式与观众
见面。

尽管最初《哪吒1》海报中颠覆传统的
“黑眼圈哪吒”曾引发一些质疑，但很快看
过影片的观众被哪吒“另类”而充满人性
的一面打动。这部电影创下逾50亿元人
民币的票房和1.4亿观影人次，这一纪录
直至5年后才被《哪吒2》打破。

有人说，很多动画公司亏本接了《哪
吒1》的活。这一点在饺子的文章中得到
证实。饺子写道，“因为那几年中国动画
处于一个非常弱势的地位，所以全行业憋
着一个劲，想憋出一个好作品，不顾一切

地投入，所有人都希望打破观众对中国动
画的成见。”

中国动画的万龙甲

“全体龙族已将身上最硬的龙鳞给了
你，这万龙甲坚不可摧，就靠你啦！”《哪吒
1》中，全体龙族将“最硬的龙鳞”给了他们
的希望敖丙。

而这一次，中国动画行业将自己“最
硬的龙鳞”给了《哪吒2》，给了那个5年时
间就两鬓斑白的追梦人饺子。

《哪吒2》仅特效镜头就超过《哪吒1》
全片镜头量，角色数量也是《哪吒1》的三
倍。饺子曾尝试找国际顶级视效团队完
成一些重点镜头，但外包效果并不理想。
最终托举起这部目前中国影史票房第一
的作品的，是138家中国动画公司。

当时的《哪吒 2》项目像一个“奥运
村”，吸引了中国最优秀的动画人才。直
面困难的同时，中国动画人的边界被越撑
越大，中国动画的技术水平随之又上了一
个台阶。

成都大学影视与动画学院专业教师
梁怡率团队参与了《哪吒2》模型与场景特
效制作。梁怡接受中新社“东西问”专访
时表示，经常是团队已经做出非常棒的产
品了，但若有更好的空间，饺子就会鼓励
大家精益求精。用饺子的话说，“要拍出
别人没看过的全新内容，应当是每个导演
和创作者深入思考的方向。”

而饺子也表示，中国文化走向世界，
主要在于作品本身，在于剧本、故事、角色
等核心内容，“这些不是能外包的东西”。

2月13日，那个黑着眼圈爱惹事的3
岁小男孩正式亮相海外院线。《哪吒2》在
澳大利亚、新西兰、美国的火爆与好评远
超预期。截至2月14日零时，国际评分网
站互联网电影资料库（IMDb）上，《哪吒2》
的评分已涨至 8.3 分。截至 2 月 15 日 13
时，《哪吒2》的全球票房已突破15.19亿美
元。

美国《纽约时报》报道，《哪吒2》证明
了中国电影业正在讲述自己的故事，而不
是靠西方电影公司来制作基于中国民间
传说的电影。

虽然凭借两部“哪吒”电影成为中国
导演票房榜第一名，但饺子却十分低调，
偶尔露镜，身上穿的还是三年前的普通毛
衣。

在网络流传的短视频中，饺子少有的
“高调”时刻，可能是面对主持人“除了哪
吒之外，还喜欢哪些动画”的提问。那一
次，饺子如同“报菜名”般一口气说出“上
海美术电影制片厂全系列、宫崎骏全系
列、押井守全系列、大友克洋全系列、皮克
斯全系列、迪士尼全系列”等，随后歪嘴笑
着反问“还要继续说吗？”

从《哪吒1》到《哪吒2》，饺子用了5年
时间。而这5年里，中国动画并未坐等一
部现象级电影横空出世，《雄狮少年》《长
安三万里》《姜子牙》等多部佳作百花齐
放。

在四川大学文化产业研究中心主任
蔡尚伟看来，近几年中国优秀动画作品有
一个共同点，就是深入挖掘中华传统文化
中充满故事张力、具有视觉表现力的元
素。

四川大学艺术学院副教授李翔同样
认为，西方打造了漫威、哈利·波特等IP，
其故事、价值观乃至审美影响了几代人。
而如今“哪吒”站在世界舞台，证明了中国
故事的超凡魅力以及中国人讲好故事的
创作能力。

1926年，中华民族风雨飘摇之际，万
氏兄弟在上海狭小的亭子间，将一台旧照
相机改装成摄影机。经历上百次失败后，
他们终于创作出中国人第一部真正意义
上的动画片《大闹画室》。

作为中国动画的探路人，万氏兄弟中
的万古蟾在《闲话卡通》中写道：“要使中
国动画事业具有无限的生命力，必须在自
己民族传统土壤里生根。”

如今根植中国神话故事的《哪吒2》，
正在中国全体动画行业的托举下，将中国
故事说与世界听。

这是中国动画自己的路。

“我偏要踏出一条自己的路。”近日，国产
电影《哪吒之魔童闹海》（下称《哪吒2》）在海

外影院正式上映，其国际版海报上如是写道。
这条路，是《哪吒2》导演杨宇（饺子）“十

年磨一剑”的“以心换心”之路，是古老东方神

话故事经创新解构后的现象级破圈之路，也

是中国动画百年来从无限接近世界巅峰到找

回自我之路。

﹃﹃
饺
子
饺
子
﹄﹄
成
长
之
路

成
长
之
路

根据美国康姆斯科分析公司的数据，
中国动画电影《哪吒之魔童闹海》（简称《哪
吒 2》）本周末杀入北美周末票房榜前五。

《哪吒 2》周末三天预估票房收入达 721 万
美元，创下近年来中国国产电影北美首周
末票房最高纪录。

《哪吒2》由华人影业有限公司负责海
外发行。据了解，自北美当地时间2月14
日起，《哪吒2》在北美770多间影院同步上

映，受到广泛关注。预售票房和排片量均
创下该地区近20年华语影片新纪录。

康姆斯科分析公司是北美电影票房的
权威数据分析公司之一。该公司著名电影
票房专家保罗·德加拉贝迪安在本周数据
公布后，对新华社记者称赞《哪吒2》为“全
球票房大片”。他说：“这部精彩绝伦、制作
精良的动画电影在全球票房上大获成功，
获得了广泛报道，并赢得了令人惊艳的评

论，这让它名列当前北美影迷必看电影榜
单的最前列。”

德加拉贝迪安指出，《哪吒2》仅仅在数
百家北美影院上映就能冲到第五位，殊为
不易。本周北美票房冠军为漫威新片《美
国队长 4》，该片在北美 4105 间影院上映，
票房收入预估为 8850 万美元。周排名第
二的《帕丁顿熊 3》预计收入 1300 万美元，
上映影院数达3890间。

康姆斯科分析公司当日公布的数据显
示，《哪吒2》已经连续三周登顶全球周末票
房榜冠军。

北美影视行业媒体也关注到《哪吒2》
成为第一部闯入全球影史收入前 20 的非
好莱坞影片，并预测随着票房继续攀升，

《哪吒 2》很可能超过《头脑特工队 2》登顶
全球动画电影票房榜榜首及闯进全球影史
收入十强行列。 据新华社

相关链接

《哪吒2》杀入北美周末票房前五

据中国新闻网
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