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【意料之外】

土豆片成为民生路美食
“顶流”

文旅发展释放消费活力，油炸土豆
片特色小吃正成为撬动民生路、蔡家街
美食街区发展的新支点。

贵阳市文化和旅游局统计数据显
示，2024年全市累计接待国内游客1.67
亿人次，其中就有不少流向民生路、蔡家
街等美食街区。在文旅热潮中，“洋芋
国”渐渐成为贵阳的代名词被游客熟知，
很多游客还借助社交平台，主动成为“洋
芋国”的代言人。因美味可口、方便实
惠、易于携带或邮寄，贵阳市民钟爱的寻
常零食——油炸土豆片则成为“洋芋国”
的代表，意外“晋升”为美食新“顶流”。

“经常在短视频平台上刷到‘洋芋国
’相关视频，觉得很有意思，来都来了，不
带点土豆片回去总感觉少了点什么。”湖
北游客李雪说。

云南游客余露琪，在一天之内逛黔
灵山公园，打卡二七路、太平路、民生路，
给家人朋友带的贵州特产就是油炸土豆
片。“时间仓促却不虚此行，下次还会再
来。”余露琪说。

3 月 10 日，民生路彩航现炸土豆片
商铺负责人唐中荣向记者介绍了商铺的
销售曲线：2022 年月均销售额 7 万元，
2024 年这个数字攀升至 21 万元。2025
年前两月，100多吨土豆经切片、油炸、调
味后化为超百万元的销售额。

激增的订单，也让唐中荣改变了经
销方式：将门店改为生产加工间并开启
线上销售。“9个微信号，约9万名顾客添
加为好友。今年前两月，线上订单超过
1.3万单。因为满100元包邮，不少外地
游客都是线下购买邮寄回家。加上线上
下单的订单，需要邮寄的订单达 90%以
上。”唐中荣说。

另一户商家郑姨妈土豆片的相关负
责人胡馨月说，为满足顾客购买需求，
2023年，该店在贵阳综合保税区建成加
工厂，新增为合作商供应土豆片的经营
内容。目前，郑姨妈土豆片在贵阳已签
约 10 多家合作商，遍及青云市集、黔灵
山公园等多个贵阳文旅打卡地。

“工作人员根据订单制作土豆片成
品，每天上午10点前送至各家门店。”胡
馨月说，“以前每天最多能卖30斤至40
斤，成立加工厂后，每天的销售额增长了
10倍有余，‘五一’、国庆等节假日期间，
每日销量能达到上千斤。”

【情理之中】

“泼天流量”源自商户与
游客的“双向奔赴”

小小土豆片何以货卖百家？这与
土豆片经营商户的快速反应、创新服务
意识，以及短视频的推动密不可分。

为了满足各地游客的味蕾，民生
路、蔡家街土豆片经营商户正上演地方
特色美食升级的“突围战”。

董家现炸土豆片是蔡家街第一家
制作油炸土豆片的店铺。面对“泼天流
量”，该店依然坚守现场制作出售的经营
模式，但在提升顾客体验方面狠下了一
番功夫。该店负责人董玉芳说，为适应
全国各地游客的口味，该店在过去销售
贵阳人喜欢的麻辣味、蒜香味、番茄味土

豆片的基础上，又新研制开发出洋葱奶
酪、酸奶芝士、甘梅等味道的土豆片，让
每个游客都能选到自己喜爱的一款。

如今，在民生路及蔡家街销售的油
炸土豆片品类已达 20 余种，土豆片口
味变得丰富，与各商家重视南来北往各
地游客不同的口味需求密切相关。

“尝尝我们家的焦糖海盐和酱香
味土豆片吧，这是刚推出的新品。”在
郑姨妈土豆片店内，工作人员热情地
向顾客介绍新开发的产品。“许多顾客
愿意为特色食品买单，所以我们每隔
一段时间就会复盘总结销售情况，根
据市场需求不断调整推出新品。”胡馨
月说。

土豆片口味丰富多样、可选择性强，
这些都是外来游客化身“洋芋国”代言人
的重要因素。“蟹黄味、咸蛋黄味、甘梅味

的土豆片，对于我们口味偏咸鲜的淮安
人来说非常友好。”江苏游客张睿说。

“这个蜂蜜黄油口味的土豆片相当
不错。”来自云南镇雄的游客罗信荣，在
民生路现场化身“贵州美食推荐官”。

“原计划在贵阳只游玩一天，没有做攻
略，在民生路上随便找了一家排队人数
少的商铺，没想到味道也这么好。”罗信
荣笑称，在贵阳可能就没有不好吃的土
豆片。

为了让顾客及时收到订单，与家
人分享贵阳特色美食，彩航现炸土豆
片商铺今年还和顺丰合作，将之前 3
天到 5 天的快递到货时间缩短至 1 天
到 3 天。唐中荣说：“随着送货提速，
订单量也迅速增长，商铺销售高峰期
的快递也从平时每天两次发货增加
为一天多次发货。”

【文旅融合】

“土豆片传奇”诠释“洋芋
国”文旅密码

如今，从民生路到蔡家街，除土豆片
外，蛋包洋芋、洋芋粑、炸土豆等土豆制
品随处可见，让“洋芋国”的称号更加具
象化，也吸引越来越多的“老饕”和外地
游客奔赴贵阳。街头零嘴，正在书写贵
阳文旅经济的新注脚。

在扎佐物流园附近做了10多年土豆
批发生意的熊刚刚说，自己在贵阳有100
多家合作商，2024年以来，民生路彩航家
的土豆进货量翻倍，旺季仅一个月进货
量就达100吨。

“民生路是贵阳老街，烟火气十足，
自带‘流量’，打造成文旅商业街区后，游
客越来越多，油炸土豆片生意火爆，看似
偶然其实也是必然。”熊刚刚说。

最近，因为越界影城的爆火“出圈”，
也让尚未进入文旅旺季的民生路迎来一
波“流量”。唐中荣说：“不少顾客是在越
界影城看完电影后，又来民生路买土豆
片的。”

“越界影城的爆火，吸引外地游客为
‘一块屏’而奔赴一座城，油炸土豆片成
为游客的热门伴手礼，这些都是贵阳文
旅发展中出现的新现象、新爆点。”贵州
大学旅游管理系主任胡书玲说，贵阳应
稳稳接住新爆点流量，以文化的爆点打
造旅游的爆款，以文化的价值实现旅游
的增值，让流量助推文旅发展。

胡书玲认为，油炸土豆片成为热门
伴手礼是贵阳“六爽”产业链中“爽口”业
态的出圈之作，打造农副产品的爆款还
可以扩大到刺梨、折耳根等农产品上，在
贵阳红色文化、阳明文化、街头文化等系
列文化中，进行故事框定到符号提取，在
与游客的互动中，引发文旅融合的综合
效应，打造多款多个文化谱系的爆款，构
建“爽爽贵阳”城市品牌体系引导下“六
爽”体系品牌，真正实现流量转化为留
量，文化的价值转化为旅游的增值。

随着“一圈两场三改”和“一河一道两

片”城市更新工作的推进，2024年以来，民生
路等老街区变身网红美食打卡地。在一众

特色美食中，油炸土豆片尤为亮眼，从蔡家

街到民生路，售卖土豆片的商家如雨后春笋

般“一夜长出”，从原来的一两家商铺增长至
目前的近20家。一个个土豆经过切片、油

炸、撒料、摇匀、装袋等工序后，被陆续递到

顾客手中。
打开大众点评、小红书等生活分享类

APP，搜索“民生路美食”关键词，油炸土豆片

是众多博主及游客必推的贵阳文旅伴手礼。

这种贵阳市民熟悉的零食，何以走出贵
阳，成为“网红”？

来贵阳，总得吃回土豆片吧！
——从油炸土豆片销量激增透视贵阳文旅融合新密码

贵阳日报融媒体记者 吴宇
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