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一群人的热爱与坚守滋养出
独特风味

“做咖啡是需要耐心的。”6月22日，在屋
顶咖啡，主理人徐舟毅拿起一瓶白嫩的咖啡
生豆，向记者介绍从一颗咖啡果到一杯咖啡
的过程。“这是上次我去云南拿到的咖啡生
豆，从树上结的咖啡果到我们嘴里喝到的咖
啡还有一大段路呢，先要处理掉果肉和果胶，
之后要烘焙研磨，每一个步骤都会影响咖啡
的风味……”述说时，徐舟毅认真且热忱，仿
佛说的不是一杯咖啡，而是屋顶咖啡和她的
来时路。

“贵阳的咖啡师不仅在制作咖啡上用心，
在选豆方面也下足功夫。”徐舟毅一边说一边
展示从云南带回来的咖啡苗、咖啡果、咖啡生
豆。“这是我热爱的事业，也是我们坚持的态
度。”徐舟毅说，屋顶咖啡运营了十年，不光咖
啡师热爱咖啡，咖啡的消费人群也从只有年
轻人拓宽到全年龄段，有的中年消费者甚至
会在早上守着咖啡馆开门，喝上一杯咖啡后
再去晨练。

“SeekSeeking不做生椰，没有冰博客，没
有手冲也没有特调，我们只有美式和奶咖。”
陈枭龙从事咖啡行业已经11年了，在贵阳经
营9家SeekSeeking 咖啡店，当记者问到为什
么只做传统的美式和奶咖时，陈枭龙回答：

“我只想做自己最专业的事情。”
今年5月17日，乔治队长主理人彭近洋

在印尼雅加达举行的 2025 世界咖啡冲煮大
赛上摘得桂冠，让贵阳咖啡再度成为焦点。
此前，彭近洋还相继获得过 2022 年、2024 年
世界咖啡冲煮大赛中国区冠军以及 2022 年
世界咖啡冲煮大赛世界第五。

除了彭近洋，贵阳的“明星咖啡师”还为
数不少：对的咖啡主理人胡颖是中国首位进
入世界咖啡师大赛（World Barista Champi-
onship，简称“WBC”）半决赛的选手，曾荣获
2015 年 WBC 中国赛区冠军、2016 年世界咖
啡与烈酒大赛中国区冠军；贵阳迎上咖啡主
理人白起是中国 PCA 全明星赛最佳咖啡导
师、中国TISCA国际烘焙赛四强、TNT拉花
大赛冠军；贵阳乔治队长咖啡的咖啡师李晋
坤是 2023 年世界咖啡冲煮大赛中国区冠
军。“贵阳每年都会有很多咖啡师去参加专业
级别的比赛，一是为了不断提高自己的业务
技能，二是希望通过国际级的大赛来检验自
己的创意想法。”黑石咖啡主理人雷鸣说。

贵阳，不缺“冠军咖啡师”，也不缺好咖
啡。“好咖啡需要咖啡师的坚守，从选豆到烘

焙再到研磨和萃取，每一步都是做出好咖啡
的关键。”采访中，不少咖啡店的主理人都提
到，让贵阳人也能喝到不逊于一线城市品质
的咖啡，是他们所有人共同的热爱、目标和共
识，也是这一群人的坚守与热爱，蕴养出满城
的咖啡香。

一杯咖啡的浪漫与个性融汇
成烟火画卷

1836年，丹麦商人在广州开设了中国第
一家咖啡馆，名为“北风与海”。这个充满诗
意的名字，似乎早已暗示：咖啡的意义，远不
只是快节奏生活的提神工具，更应是浪漫与
情怀的载体，是城市烟火气中的一抹独特风
味。而咖啡的这份浪漫与风味，在贵阳得到
了更深刻的诠释。

漫步城区，3000余家咖啡店分布在社区
的角落、街巷的两旁、景点的山水之间，随手
推开一家店门，或许就能邂逅一杯冠军级的
手冲，或是一杯充满贵州风味的创意特调。

漫步文笔街、电台街、蔡家街这些充满烟
火气的巷弄，一家家社区咖啡不仅是市民切
换工作与休闲的缓冲地带，更是咖啡老饕们
探索风味的品质之选。周末，位于蔡家街内
的黑石咖啡馆内人头攒动，还有不少外地游
客提着行李箱，坐在餐桌旁等候咖啡。“节假
日，我们咖啡的日均出杯量能达 300 杯。”主
理人雷鸣说。

在南明区水口寺卜山艺树咖啡店，市民
沈旻静静地品尝咖啡、欣赏店内画作。“一开
始我只是想找一个舒适的地方喝咖啡，后来
爱上了画画给人带来的宁静与色感体验，现
在只要没事，我就喜欢泡在这里，一待就是一
下午。”沈旻说。

在贵阳乔治队长咖啡馆吧台前，来自法
国的沃尔夫冈（Wolfgang）看着咖啡师把雾化
后的伯爵红茶气体引入咖啡杯中，品尝后露
出满意的笑容：“在法国，大家常喝小杯
的特浓黑咖啡，贵阳特调咖啡的视
觉和味觉体验新颖，值得一试。”

有惬意，更有惊喜。“贵阳
咖啡师的创造力，总能让初
次体验的人感到惊喜。折
耳根、木姜子、刺梨……这
些极具本地特色的食材，
竟能与咖啡碰撞出奇妙的
风味。”游客苏琴说，她在
贵阳经历了一次“风味的冒
险”：刺梨美式、折耳根美式、

木姜子美式……既挑战味蕾，又颠覆认知。
“贵阳咖啡的独特给我留下了深刻印象。”苏
琴意犹未尽。

一杯咖啡，满城飘香。舒缓的生活节奏、
宜人的生态气候，让贵阳孕育出众多注重温
度、讲究风味的精品咖啡，而星罗棋布的社区
咖啡，也给这座城市增添了更多浪漫与闲适，
这就是贵阳咖啡特有的魅力和个性。

一座城的包容与进取孕育出
新兴产业

在淘宝，乔治队长咖啡常年稳居精品咖
啡豆店铺榜TOP1，其中一款被誉为“镇店之
宝”的产品实现超 20 万笔的成交量，好评率
100%。

SeekSeeking贵阳第十九中门店开在堰塘
街的巷子里，每天大概能卖出 400 多杯。据
陈枭龙介绍，SeekSeeking目前有10家门店，9
家在贵阳，1家在重庆。6月21日，从开门到
17时53分，10家门店共卖出2611杯咖啡。

在位于花溪区大职路的横贯咖啡烘焙工
厂里，每天大约可以烘焙出咖啡熟豆约 300
磅（136 公斤左右），供应全国 100 多家咖啡
店，其中30%远销北京、上海等一线城市。横
贯咖啡主理人刘开胜在咖啡行业深耕十余
年，对咖啡豆的要求十分苛刻，“贵阳人在全
国‘愿意花钱取悦自己’的城市中排名前列，
这也是我们追求精益求精的动力。”

平均每 2000 人就拥有一家咖啡店——
来自市商务局的数据统计显示，目前，贵阳经
营咖啡品类店的数量已经超过3000家，除瑞
幸咖啡、星巴克等连锁品牌之外，贵阳本土咖
啡品牌有1248家。

在贵阳市餐饮行业协会咖啡分会提名会
长卢源看来，贵阳咖啡产业已从“自发繁荣”
进入“系统升级”阶段。”贵阳咖啡大致经历了
15年左右的快速成长期。“大概在2006 年至

2010年间，‘悦读时光’‘高原家’两家
精品咖啡馆为许多咖啡馆爱好者

提供了启蒙，此后，瑞幸咖啡、
星巴克、太平洋咖啡等连锁

咖啡品牌入驻，一定程度
上促进了咖啡标准化发
展，带动了行业整体水平
提高。2014 年，彭近洋
的首家咖啡馆‘乔治公社
’开业。2015 年，对的咖
啡主理人胡颖获得 WBC

中国赛区冠军。从那时起，

咖啡人开始组织分享会，与同行分享专业知
识，推动形成贵阳咖啡行业的良性竞争环境，
越来越多本地咖啡店结合本地文化和小众化
需求破土而出，孕育出一大批具有独特风味、
与主理人气质相吻合的咖啡店，开始展现出
贵阳咖啡开放包容中不失个性的色彩。”卢源
说，贵阳的咖啡香是有沉淀、有底蕴的。

如今，咖啡产业已成为“爽爽贵阳”的又
一张靓丽名片，到贵阳品一杯咖啡，成为更多
游客打卡贵阳的“必选项”。如何让咖啡产业
与城市发展相得益彰？贵阳市正积极探索依
靠市场力量、发挥政府作用，让“一杯咖啡一
座城、一份情怀一群人”的故事更加精彩。

“贵阳市餐饮行业协会咖啡分会的筹备
工作正在推进，协会成立后，将为贵阳咖啡的

“系统升级”提供更多支持。”卢源介绍，协会
不仅可以放大冠军和行业集群效应，还能帮
助更多小而美的咖啡团队和品牌获得更多曝
光与支持，“我们还将致力于通过建立可以保
障从业者和企业权益以及保证产品品质的各
种标准，带领贵阳咖啡行业开始新征程。”

除了行业内部的整合升级，贵阳市也积
极发挥政府作用，引导行业发展、丰富消费场
景。

“我们将从产业规划、市场培育、消费促
进等维度细化工作举措，科学制定政策内容，
为咖啡产业发展提供政策支撑。在企业培育
方面，我们将鼓励和支持具有龙头带动作用
的市场主体做大做强，向沿海发达地区辐射，
扩大影响力，以带动贵阳咖啡行业规模化、连
锁化发展，同时支持龙头品牌企业。在消费
场景方面，我们促进咖啡行业与文旅发展融
合，通过文旅专线、文旅活动，不断扩大贵阳
咖啡的品牌影响力。此外，还会推动打造一
批‘咖啡+’业态，放大咖啡馆作为社交、休
闲、办公、文化等的复合空间作用。”市商务局
有关负责人说，贵阳市将积极推动发展“咖
啡+书店”“咖啡+花艺”“咖啡+萌宠”等业态，
并努力探索开发“咖啡+文物建筑”“咖啡+非
遗手作”“咖啡+山地露营”“咖啡+艺术展”

“咖啡+城市记忆”等体验项目。
“贵阳咖啡产业发展有很好的起点，未来

还有很长的路要走，如城市IP打造、咖啡从业
者队伍培养、上下游产业链构建等等，都需要
政府端和市场端同时发力。我们欣喜地看
到，政府已经看到了这个行业的前景，并积极
开始推动，这让我们这些从业者对未来的发
展充满信心。”卢源说，贵阳咖啡人期待看到

“贵阳咖啡”不仅是“网红”，更能“长红”；不仅
能“出圈”，更能“出彩”。

“冠军咖啡聚集地”“隐藏

的咖啡之城”“贵阳咖啡文化数

一数二”……在社交媒体，关于

“贵阳咖啡”的热度正不断攀

升，小红书上的“贵阳咖啡”话

题已悄然积累了超 10 万篇笔

记，吸引了超千万次浏览。

贵阳的咖啡火了，但这个

“火”并不是一夜之间的，在

3000多家咖啡店绘就的城市咖

啡地图里，藏着一群人的热爱

坚守、一座城的烟火风情。

一杯咖啡一座城
一份情怀一群人

解码贵阳咖啡产业兴起之路
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客人正在挑选产品

乔治队长咖啡豆储存仓库


