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《三角洲行动》手游版全球上线仅4天，便收获超1000万注册用户；在

预下载阶段，《鸣潮》即登顶 107个国家和地区苹果应用商店免费榜……

今年以来，国产游戏“打怪升级”的步伐明显加快，出海成果丰硕。

中国音像与数字出版协会游戏工委发布的《2025年第一季度中国

游戏产业季度报告》显示，中国自研游戏海外市场实际销售收入 48.05
亿美元，同比增长 17.92%。

在国际游戏市场的激烈竞争中，中国游戏靠啥“圈粉”海外玩家？
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乘政策东风 出海正当时

2024年，《黑神话：悟空》风靡全球，
向海外玩家展示了中国自主研发游戏
的强大实力。如今，越来越多国产游戏
受到国际关注。

6 月 20 日，网易全新动作冒险游戏
《归唐》一经公布便引发全球热议。在
该游戏中，玩家将扮演一名唐朝信使，
肩负起拯救河西走廊的使命。其首支
预告片发布后，评论区充满了海外玩家
的激动与期待：

“中国有着悠久迷人的历史文化，
我十分期待能玩到这款史诗级的游戏
大作。”“以前只能在游戏里操控欧洲骑
士或日本武士，有了这款游戏，终于可
以在游戏里操控中国古代人物角色
了。”“画面太美了，这两年，中国游戏开
发简直势不可挡！”……

北京师范大学艺术与传媒学院教
授何威在接受记者采访时指出，中国游
戏在海外已拥有数亿游戏玩家，许多海
外玩家热衷于扮演游戏角色、进行二次
创作，甚至来中国游览游戏中“见过”的
风景，国产游戏已成为海外年轻人喜爱
的数字文化体验，是让世界认识当代中
国的崭新“文化名片”。

中国游戏加速扬帆出海的背后，是
相关部门对游戏产业政策指导的精准
发力。

不久前，商务部发布《加快推进服
务业扩大开放综合试点工作方案》，明
确提出“发展游戏出海业务，布局从 IP
（知识产权）打造到游戏制作、发行、海
外运营的整个产业链”。

今年 5 月，商务部等 4 部门联合发
布《2025—2026年度国家文化出口重点
企业目录》和《2025—2026 年度国家文
化出口重点项目目录》。其中，腾讯、网
易、米哈游等 98 家游戏相关企业和《原
神》《明日方舟》《永劫无间》等 15 款游
戏产品入选。

与此同时，多地也因地制宜出台专
项政策，为中国游戏“组团出海”按下

“加速键”。
北京近日就《关于支持北京未来数

字空间创新试验区建设的若干措施（征
求意见稿）》公开征求意见。其中提出，
支持设立“出海服务专区”，建立出口游
戏国内上线等审批便捷通道，提供出海
咨询、中介等相关服务。

广东推出游戏产业专项政策《关于

推动网络游戏产业高质量发展的若干
措施》，出台 13 条举措覆盖原创精品、
科技创新、产业集群等全链条，并推动

“游戏+文旅”跨界融合，成立游戏企业
服务中心和游戏出海服务中心。

浙江由 17 部门联合推出支持游戏
出海的 20 条举措，从审批提速、出口制
度创新、国际合规辅导到知识产权保护，
完善游戏出海生态服务，推动中华文化

“走出去”、加强国际传播能力建设。
“当前，在全球游戏市场回暖、政策

环境优化等因素推动下，中国游戏出海
正迎来黄金期。”米哈游相关负责人表
示，各级政府还推出多层次的文化交流
专项，通过专项资金支持等措施，为游
戏企业出海保驾护航。

凭技术立身 深耕本地化

“我认为中国游戏之所以能打动海
外玩家，首要原因是好玩，出色的玩法
成为吸引海外玩家的关键。”何威称，无
论是《黑神话：悟空》的硬核冷兵器格
斗，还是《原神》的开放世界探索，均在
同类游戏中达到顶尖水平。

高品质玩法的背后，是中国游戏厂
商持续不断地技术创新。

今年 4 月，腾讯天美 J3 工作室研发
的《三角洲行动》手游版在全球市场上
线，随即登顶 169 个国家和地区苹果应
用商店免费游戏榜。

“游戏在海外测试时，团队每天要
处理 200 多个需求。哪怕是很小的问
题，我们都会立即排查原因，反复调
试。”《三角洲行动》制作人郭智表示，正
是凭借过硬的技术，这款游戏才拥有了
竞逐全球射击游戏市场的资格。

为了游戏中人物动作的真实流畅，
《三角洲行动》大量采用了真人动作捕
捉，在项目的动作捕捉基地，有65台4K
以上的专业相机同时工作，能够在几秒
内采集 140 张照片，并生成 2000 万面数
的3D模型。

因为射击游戏中基于声音的“信息
博弈”非常重要，项目组在声音设计上
采用了空间音频技术，采集了 3 万多个
声音样本，目的是给玩家提供更准确的
声音信息和更好的沉浸感。

值得一提的是，《三角洲行动》还是
腾讯第一款实现“跨端”（同时兼顾 PC
端和移动端）的第一人称射击类游戏。

“2023 年之前，我们只想专心做一

款高品质的射击手游，但在与海外开发
者和玩家深入交流后，我们意识到光做
手游还不够，必须把 PC 端也做到顶尖
水平，这样才有机会获得全球性的成
功。”郭智说，团队决定将研发的重心转
移至PC端开发，再通过移植和适配，做
一个数据互通、品质相近的手游版本。

这显然不是一个容易的决定，同时
在双端开发多个玩法，意味着工作难度
将指数级上升。不过好处也很明显：双
端数据的互通能更好兼顾玩家不同的
游玩场景——忙里偷闲时，可以随时掏
出手机放松一下；到了周末，也能坐在
电脑前更投入地享受游戏。“从最终结
果看，我们调转‘船头’的选择无疑是正
确的。”郭智说。

在技术创新之外，深耕本地化是行
业公认的另一关键抓手。

“要让一款游戏获得全球玩家的认
可，需要在研发阶段就拥有全球化视
野，通过对内容设计、运营策略的打磨，
使玩家在游戏过程中能够收获认同感
和沉浸感。”米哈游相关负责人举例称，

《原神》打造的“提瓦特大陆”设置了多
个融入不同文化元素的区域，“蒙德”取
材自中世纪的欧洲，“须弥”设计灵感来
自古印度与古埃及，“纳塔”则展现出浓
厚的非洲风情，无论玩家来自哪里，都
有可能找到与自己成长背景相呼应的
内容。

沐瞳科技在《决胜巅峰》中让中国
神话英雄与东南亚传说角色同台竞技，
三七互娱则针对欧美玩家偏好，在《末
日喧嚣》中融入圣诞活动……这种融合
多元文化的创作方式，赢得了全球玩家
的喜爱。

业内人士指出，对区域差异性的关
注渗透在游戏角色、画面、音效等各种细
节中，海外用户的喜好和欣赏习惯一直
在变化，尤其在一些新兴市场，想要及时
跟进，国内游戏厂商需要不断加深了解。

以文化破壁 开拓新蓝海

出海路上，国产游戏有着自己的
“独门秘籍”：中国传统文化。

许多国产游戏将传统文化元素与现
代游戏设计巧妙结合，在游戏中融入音
乐、诗词、武术等，让海外玩家在享受游
戏乐趣的同时，感受到中华文化的博大
精深。据统计，近5年来，含有中国传统
文化元素的游戏数量增长了近三倍。

比如，游戏《绝区零》不久前推出了
国风新版本，角色“潘引壶”采用头顶斗
笠的熊猫外形，动作设计则参考了中国
传统武术八极拳，给人以“功夫熊猫”的
趣味印象，满满的国风元素让海外玩家
备感亲切。

“我们将中国的传统节日‘复刻’到
游戏中，在游戏中形成了固定的传统文
化传播节点。”米哈游相关负责人介绍，

《原神》于 2021 年在游戏中推出了以春
节、元宵节为灵感设计的“海灯节”，每
年春节期间都会更新融合中国传统民
俗的剧情或玩法。放烟花、赏花灯、猜
灯谜等活动均已在“海灯节”中亮相，该
节日已成为全球玩家每年翘首以盼的
盛会。

今年1月，散爆网络的《少女前线2：
追放》携手非物质文化遗产苏绣传承人
为游戏角色“玛绮朵”打造全新苏绣衣装

“花影重”。其创作纪录片一经上线，迅
速在玩家群体中引发热烈讨论。“国产游
戏正成为‘国潮出海’的文化转换器。”散
爆网络 CEO 黄翀表示，“Z 世代用户将
游戏视为情感、社交、文化认同乃至消费
行为的精神载体，精品游戏可以让中华
文明的精粹与全球文化共鸣。”

“游戏的优质玩法、精彩视听、生动
剧情，就好像赠送礼物时精美的外包
装，引导着海外玩家欣然打开这份礼
物，并欣赏到其中蕴含的中国文化内核
与东方审美意趣。”何威表示，这是一种

“润物细无声”的文化传播方式，也是一
种激发受众好奇心和探索欲的交互式
文化体验。

漫漫出海路，仍有许多需要攻克的难
关。比如数字发行能力，怎样找到目标受
众，用合适的方式进行精准投放？比如人
才缺口，如何在海外吸引当地顶尖的技术
和管理人才，让团队更有竞争力？比如法
律法规，怎样适应当地大环境？

“越来越多国家把游戏看作全球文
化竞争的新领域，不断加大政策倾斜与
资源扶持。”何威指出，相比之下，中国
游戏产业目前仍急需加强顶层设计，以
应对国际竞争中“此消彼长”的态势。

业界普遍认为，游戏产业未来发展
生态仍需优化，包括优化舆论环境、完
善学科建设与人才培养体系。相关企
业应持续探索游戏与电竞、文旅、人工
智能等领域的融合发展，充分释放游戏
的跨界赋能潜力，开拓新蓝海。

据人民日报海外版
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