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为纪念中国人民抗日战争暨世界反

法西斯战争胜利 80周年，由国家广播电视

总局重点指导、北京市广播电视局重点扶

持的“热血归途”群像剧《归队》日前在央

视八套开播。剧集自播出伊始便迅速登

顶实时收视率榜首。该剧导演臧溪川说，

如果《归队》让如今的观众真正触摸到了

真实的历史，才算达到了最终目的。

采访三十多位抗联战士

“九一八事变”爆发，日本蓄意制造并
发动的侵华战争开始，东北军民奋起反
抗，打响了抗战第一枪。在抗战题材的叙
事框架里，中国共产党东北抗日联军长达
14 年的艰苦抗战此前较少被完整呈现。

《归队》编剧高满堂在早年间收集“《闯关
东》三部曲”的创作素材时，有幸在黑龙江
积攒了一批宝贵的一手史料。

据臧溪川介绍，高满堂当时采访了三
十多位抗联战士，现在均已故去，之后为
了创作《归队》，其又去黑龙江采访了88国
际旅的后人，最终将这些珍贵的史料写进

了《归队》中。《归队》讲述了关东军三年的
治安肃正计划进行到了“彻底的肃正”阶
段，日伪军警对抗联进行疯狂围剿，一支
抗联小队在一场惨烈的战斗中被打散，并
与大部队、党组织失联。排长鲁长山（老
山东）与战友们定下了八棵松的“归队之
约”，面对敌人的围剿与饥寒交迫，这场归
队之旅宛如穿越炼狱的荆棘之路，小队个
人纷纷上演生存自救指南。

《归队》选取的不是常规的战争视角，
而是反其道而行之，讲的恰恰是普通人面
对绝境的选择。在臧溪川看来，东北抗联
战士的处境悲苦，不仅体现在战场上几乎
被打尽打绝，而且还表现在当时日军封锁
战术下维持有生力量的艰难。剧中，被打
散的抗联小队众人分别进入了不同的“归
队模式”，排长老山东带着队员田小贵归
队，二班长汤德远落单后又在日本人的劳
工营里与队友福庆偶遇，被活埋后又逃出
生天的高云虎与酒馆老板娘大阔枝偶遇，
而卫生员兰花儿则误入“土匪窝”。臧溪
川说，故事要讲的就是现实中不同的处境
下，战士们各自不同的选择，“高满堂老师

的剧本太好了，这个困境既是环境上的，
更是心理上的。战场上大家的一个口头
约定能否继续遵守，有的人逃出来了，有
的人生活已经很稳定了，而归队的意志又
如何驱动着他们，这些都是真实的人性，
我们要讲的也是这种人物的成长、彷徨与
挣扎。”

深入白山雪原苦战

在拿到《归队》的剧本时，臧溪川就得
知制片及置景团队已在东北勘景多次，决
定要实景拍摄，剧组还特意选择 9 至 12 月
拍摄，要尽力还原抗联战士在各个时期、
季节的真实风貌和状态，但对实际拍摄来
说也提出了不少具体的挑战。

“雪原不会给你提供任何便利的条件

方便拍摄，为了尽可能地还原当时的战斗
场景，我们还要找到那种尽量真实、原始
的雪原，因此拍摄地大多数也与世隔绝，
基本很难通车。”臧溪川介绍，很多场景地
最后的路程只能靠人工搬运设备，东北多
变的天气和复杂的地形也给拍摄带来了
不同的挑战。“尤其是东北进入 9 月之后，
日照时间明显变短，每一天我们都需要争
分夺秒。有四分之三以上的时间，团队都
是在凌晨三四点出发，去往现场提前做准
备，等着天一亮就开机。”

臧溪川说，拍摄过程虽然艰苦，但整
个团队面对抗联故事，对剧中的历史心存
敬畏，为故事中的英雄们所激励，“归队精
神”实实在在地鼓舞着大家，整体创作氛
围始终激昂而热烈。

据北京晚报

王金跃

总票房达119.66亿元，同比增2.76%；总观影人次3.21亿，同比涨12.75%

为期三个月的2025年暑期档落下帷幕，在多部高口碑影片的集体发力下，市场最终走出了“先抑后

扬”的逆袭曲线，最终票房定格为119.66亿元，也让电影院在春节档之后再度热闹起来。

高口碑影片助暑期档“先抑后扬”

票房呈“纺锤形”结构

今年暑期档上映超过 100 部
影片，涵盖历史、动画、喜剧、动
作、悬疑等多种类型，满足了不同
年龄段观众的多元化需求。据猫
眼专业版数据，2025 年暑期档（6
月1日至8月31日）总票房119.66
亿元，同比增长 2.76%；总观影人
次3.21亿，同比上涨12.75%，为近
五年暑期档总观影人次第二高。
由于发行结算价的下调，以及各
地举办的电影消费券惠民补贴活
动等，暑期档平均票价出现较大
幅下降，37.2元为近五年倒数第二
低，而平均上座率则是近五年第
二高。

从单片表现来看，档期内共
有两部影片票房超 10 亿元，数量
与去年持平。《南京照相馆》《浪浪
山小妖怪》《捕风追影》《长安的荔
枝》和《侏罗纪世界：重生》票房排
在前五位，其中《南京照相馆》和

《浪浪山小妖怪》的票房为28.9亿
元和14.55亿元，后者更是打破了
中国影史二维动画电影的票房纪
录，继春节档《哪吒之魔童闹海》
创造票房奇迹后，再次让国产动
画片绽放光芒。

总的来说，今年暑期档前半
程平淡，后半程发力，在《南京照
相馆》等口碑佳作的引领下，观众
的观影热情被点燃，最终实现了
逆袭好戏。值得一提的是，暑期
档3亿元至10亿元区间的“腰部”
影片也达 10 部之多，占整体票房
41.5%。票房分布一改往年依赖
头部影片的“哑铃形”格局，呈现
出更为健康的“纺锤形”结构。

影片质量大幅提升

今年暑期档影片整体质量有较
大提升，其中《南京照相馆》《浪浪山
小妖怪》《戏台》《捕风追影》《罗小黑
战记2》等影片的口碑豆瓣评分都超
过了 8，其中《南京照相馆》和《罗小
黑战记》的豆瓣评分更是高达8.7。

“视听冲击已经不是当下观众观
影的首要需求，电影要获得观众认
可，核心还是要讲好故事。”中影（北
京）电影制片厂有限公司经理章慧霞
认为，暑期档部分电影票房出现“逆
跌”现象，原因是如今观众观影更加
理性，更加看重电影的实际口碑。

其中，多部抗战题材电影和国产
二维动画电影表现抢眼。

“今年暑期档国产电影制作质量
整体达标，背后是电影产业生态的提
升，可概括为‘制作提质’。”中国电影
博物馆副馆长刘军认为，暑期档动画
电影的火热，体现了“中国动画学派
新力量”的活力，形成了从新媒体积
累到电影转化的成熟模式，且在艺术
上对传统神话进行了成功改造。而
今年反法西斯题材电影在内容挖掘
上更加深化，减少对暴力元素的侧
重，更注重展现普通人的抗争，也让
更多的观众共情。

中国艺术研究院电影电视研究
所所长、研究员赵卫防说，票房和人
次的双增长，特别是观影人次增幅显
著高于票房增幅，表明有更多观众愿
意重新走进影院，这是市场健康的积
极信号。市场不再单纯追逐单部爆
款，而是依靠多元类型和健康结构驱
动，说明中国电影市场正在告别大起
大落，进入一个更加理性、健康发展
的成熟阶段。

讲好故事是关键

“电影创作离不开中国传统IP，
好的创新能够获得好的效果。”赵卫
防直言，今年暑期档多部卖座影片都
根植于一个好的经典故事和前作。
比如《浪浪山小妖怪》由2023年播出
的动画短片《中国奇谭之小妖怪的夏
天》衍生而来，而其更深的来源则是
家喻户晓的小说《西游记》。北京电
影学院教授、中国动画研究院副院长
曹小卉认为，《浪浪山小妖怪》既继承
了传统美术片的表达形式与艺术感
染力，又融入了现代电影丰富的镜头
语言，表达了当代价值理念。他认
为，动画片教育功能一直都存在，“但
只有另辟蹊径讲好故事才能引发共
鸣和共情。”

《南京照相馆》改编自1987年罗
冠群执导的电影《屠城血证》，出品方
在买下了后者的版权后，进行了二次
创作；《捕风追影》改编自 2007 年游
乃海执导的电影《跟踪》，导演在此基
础上进行了大胆改编；《罗小黑战记
2》凭借《罗小黑战记》的良好口碑和
积累的人气，一开始就领先别人；而
陈佩斯执导的电影《戏台》，更是凭借
同名版话剧多年来的良好口碑和陈
佩斯的个人魅力，最终走出了一条票
房逆袭之路，电影院成为很多年长观
众的一次难得的怀旧之旅。

北京新影联影业有限责任公司
副总经理方铭认为，以往被市场认可
的“大导演+大明星+大制作”的阵容
模式在今年暑期档出现了遇冷，反映
出电影表达与观众期待的错位，“在
创新的前提下，高质量叙事+中华内
容+情感共鸣，更能赢得口碑和票房
的双丰收。”

“热血归途”触摸真实抗联历史
《归队》央视首播登顶收视榜首
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