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近年来，贵阳市以咖啡产业为特色突破口，精心培育文
旅经济新亮点，成功斩获“冠军咖啡之城”的亮眼称号。南
方电网贵州贵阳供电局敏锐紧扣城市发展战略脉搏，主动
联合政府相关部门及多家咖啡企业，共同打造“电联万家”
电力生态服务圈，推动“爽快电”服务模式在黔中大地上落
地生根、开花结果，以优质、可靠的电力服务为民营经济发
展注入强劲动能，全力助力贵阳文旅品牌的打造升级与营
商环境的持续优化。

贵阳供电局城北分局生态服务团队秉持“主动服务、靠
前服务”理念，深入走访位于未来方舟区域的吾界咖啡烘焙
工厂。他们细致开展用电需求调研，全面进行设备安全检
测，并量身实施装表到户改造工程，真正实现电力服务直通
终端用户。这一举措不仅显著提升了供电可靠性，更让企
业享受到“简单用电、明白消费”的便捷与安心。“供电部门
的精准服务就像‘及时雨’，极大增强了我们的经营信心！
尤其是在旅游高峰期，烘焙、制冷设备连续高强度运转，我
们也完全没有后顾之忧。”该店咖啡鉴定师莫斯竣满心欢喜
地说道。

据了解，“电联万家”生态圈是贵阳供电局推动电力服
务从“传统保障”向“生态赋能”转型升级的关键举措。该局
通过广泛征集“电力生态服务合作伙伴”，为每家合作企业
委派专属“生态电力管家”，提供“一对一”的定制化专属服
务。生态服务团队更是深入企业生产经营一线，常态化开
展安全用电宣传，手把手推广科学用电知识，同时向民营企
业集中推介以“惠、明、捷、优”为核心特点的“爽快电”服务，实
实在在帮助企业降低接电成本、提升用电效益。与此同时，通
过线上线下多渠道清晰公示电费电价与服务承诺，进一步规范
了服务标准，提升了电力服务的透明度与公信力。

“我们以咖啡这一特色产业为服务切入点，专门建立了
用电问题快速响应机制，提供24小时‘电力问诊’服务，确保
企业用电难题第一时间得到专业解决。目前，已顺利完成
对吾界咖啡等多家民营经济组织的认证与深度服务对接。”
贵阳供电局市场营销部总经理周阳介绍道。

值得一提的是，针对社区精品咖啡的温馨小店、后备厢
咖啡的流动潮流、综合连锁咖啡的规模化经营等不同运营
模式，该局更是“量体裁衣”，量身定制差异化的供电配套方
案，实现了从“普遍服务”到“精准赋能”的跨越。

“我们会将这种政企联动推广生态服务的模式持续深
化下去，不断拓展服务覆盖面，深化与各类市场主体的合作

深度，努力提升公众对现
代电力服务的认知度、获
得感与满意度。”贵阳供电
局供电服务中心党总支书
记张迅表示。

如今，贵阳供电局通
过精心构建“电联万家”
生态圈，不仅实现了电力
服务自身的提质增效，更
探索出一条以政企协同
为纽带、以资源整合为支

撑 的 地 方特色
产 业 发 展 新 路
径，为优化区域
营商环境、促进
文 旅 经 济 高 质
量 发 展 注 入 了
源 源 不 断 的 新
动能。

贵阳日报
融媒体记者

冠军之路
5月，2025世界咖啡冲煮大赛在印尼雅加达圆满

落幕，贵阳选手彭近洋勇夺桂冠。这是继2019年后，
中国大陆选手再次问鼎该项世界顶级咖啡赛事，彰
显了中国咖啡师的实力。

彭近洋的夺冠源于他对咖啡近乎“吹毛求疵”的
专业精神，他认为“细节把控是咖啡创作的“生命
线”。在2025世界咖啡冲煮大赛上，他以“咖啡的温
度”为主题，关于壶嘴与壶心温度变化对咖啡口感影
响的一番表述，赢得了评委的一致肯定。“温度指引
我寻找理想的咖啡，设计烘焙曲线、构建冲煮方案、
优化品鉴体验。”他这样诠释自己的理念。

彭近洋的咖啡人生始于初中，高中时期他成为
贵阳首批精品咖啡店的常客。2012年，读大二的彭
近洋与咖啡店老板合伙创业，边实践边学习。当时
国内咖啡资讯有限，他通过英文视频自学烘焙技术，
并在父母支持下购置烘焙机。

2013年，他与同学创立“乔治队长”工作室，专营
咖啡豆烘焙。为了提升技术，他采取“走出去+请进
来”策略，赴北京等地参加专业培训，并向国际冠军
请教。2019年起，他在贵阳组织咖啡培训班，邀请世
界冠军授课。

与此同时，彭近洋在咖啡赛事中开始崭露头
角。2016年斩获台湾大港杯烘焙赛冠军；2017年起
多次在中国赛区夺冠；2020年至2025年，其团队成员
连续五年蝉联世界咖啡冲煮大赛中国赛区冠军宝
座；他本人2023年、2025年两度获得世界咖啡冲煮大
赛中国区冠军。

彭近洋的成功带动了贵阳咖啡行业的发展。他
通过引进国际资源培养本土人才，截至目前，贵阳已
走出十余位世界及全国冠军。

咖啡土壤
门口的街面上卖着热辣滚烫的各类小吃，街后的

老旧居民楼里，一家咖啡店的温暖灯光洒满了地面。
这就是贵阳社区咖啡店的代表——“黑石咖啡”。

“黑石咖啡”主理人雷鸣，因读书时喝到了“黄金
曼特宁”而爱上咖啡，2014年他接手了“黑石咖啡”。
2017年，面对门店业绩下滑危机，雷鸣借钱重新装修
门店，并积极参与咖啡专业培训，专注提升咖啡品
质。重新开业后，店铺新老顾客各占一半，年轻人成
为消费主力。2020年起，雷鸣开始参加专业比赛，并
从2023年开始执裁咖啡赛事。这些年，雷鸣拿下过
不少咖啡赛事的好成绩。亮眼的专业成绩也得到了
不少外地咖啡爱好者的认可，今年端午节假期，“黑
石咖啡”门店外地游客占比近四分之三。

与雷鸣有着相似创业经历的，还有“横贯咖啡”
的主理人刘开胜。2009年，刘开胜开始为贵阳市第
一代精品咖啡店“悦读时光”担任咖啡师。

当时，中国的消费市场以速溶和星巴克式商业
咖啡为主，精品咖啡的概念尚未普及。但刘开胜凭
借自学和钻研，从租朋友场地“打游击”，到如今拥有
专业的烘焙工作室，创办了“横贯咖啡”，专注于咖啡
烘焙。他希望“以前、现在、将来，都只做好咖啡烘焙
这一件事情”。

贵阳的咖啡品牌主理人都十分重视提升自己及
团队的专业素质和综合实力，也铸成了“主理人赛事
评审化”的特点。“对的咖啡”经营者胡颖既是赛事冠
军，同时也是世界咖啡与烈酒中国赛区评审；“乔治
队长”的品控总监杜婷是世界咖啡烘焙大赛、世界咖
啡冲煮大赛中国赛区的评审；“黑石咖啡”主理人雷
鸣是中国咖啡联盟认证感官评审；“Combos”主理人
朱佳露是世界咖啡拉花艺术大赛中国赛区主审；“吾
界咖啡”主理人强华是中国咖啡冲煮大赛主审。

咖啡之城
贵阳的咖啡文化不仅体现在专业水平上，更体

现在其独特的创新与文化融合中。贵阳常住人口约
600万，而注册的咖啡馆数量已超过3000家，密度约
2000人/家，成为中国咖啡店密度最高的城市之一，
且这一数据在2025年仍保持稳定增长趋势。

每一家咖啡馆都在“咖啡之城”中找到了属于自
己的发展之路。除了味觉上的推陈出新，咖啡师对
空间与文化的创新表达，也为这座城市的咖啡产业
发展注入了动力。在观山湖区，“吾界咖啡”的混凝
土玻璃建筑内，咖啡植株与极简设计相映成趣。这
里更像是一个创意社区，而非传统的商业咖啡馆。

“吾界咖啡”主理人强华，这位在中国咖啡冲煮
大赛等业界顶尖赛事中多次担任评审的咖啡师，将烘
焙工坊与咖啡学院融为一体，长期举办国际认证课
程、社区杯测会和咖啡师赛前训练营。“冠军不仅仅是
能煮出一杯好咖啡的人，更要起到引领作用，提升整
个行业的水平，推动咖啡师群体不断进步。”强华说。

“好事咖啡”则在器具上下足功夫。主理人罗埝
语带领团队将每一杯咖啡化作艺术载体，在社交媒
体引发打卡热潮。顾客喜欢分享咖啡馆手绘的咖啡
杯，每一个杯子都像是一幅小小的画布。罗
埝语微笑着指向吧台后面的一个架子，上面
摆满了她和团队亲手绘制的杯子。她的咖
啡馆赢得了忠实的顾客群体和良好的声誉，
被网友称为“贵阳最有人情味的咖啡馆”。

“咖啡馆存在于一种矛盾之中。人们既
追求品质稳定，又渴望惊喜。”罗埝语说，杯子
上的手绘就是他们平衡这两者的方式：一杯
可靠的咖啡，加上个性化的小惊喜。

不产一粒咖啡豆，却成长为
中国西南的“咖啡之城”，贵阳的

“冠军咖啡”故事还在继
续。 据新华社

不产一粒咖啡豆，却遍地都是咖啡馆；不产一粒
咖啡豆，却盛产“咖啡冠军”……

贵阳，这座地处中国西南的城市，并非咖啡产地
却拥有令人惊叹的咖啡文化：坐拥 3000 多家咖啡
馆、是中国咖啡店密度最高的城市之一；孕育了多名
咖啡界的国际和国内赛事冠军，众多游客为了追一
杯冠军咖啡而奔赴这座山城。

咖啡，正成为探寻贵阳的新味觉符号；
咖啡，也构成了贵阳独特的新城市韵味。

贵阳供电局“电联万家”生态圈
激活文旅经济新动能

电力“满格”咖啡香！

工作人员对溶洞咖啡馆开展用电检查

工作人员检查咖啡店涉及的电表、线路

乔治队长咖啡生产基地乔治队长咖啡生产基地

工作人员为咖啡从业者介绍节约用电相关知识

之城 故事


