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本报讯 百名设计师，百个创意“顺”。12 月
12 日上午，由中央戏剧学院支持、中共长顺县委
宣传部主办的“戏韵千年·长顺百顺”创意设计
作品展在贵阳美术馆开幕。展览按照“艺术助
力乡村振兴”的主题，以“顺”字为魂，以长顺县
丰厚的民族文化、特色工业、生态旅游、“国画之
乡”等资源为韵，通过艺术与设计的语言，展现
长顺的历史之厚重、时代之新貌、未来之可期。

据悉，此次展出采取特邀与面向社会征稿
的方式进行，吸引了众多优秀设计师和艺术爱
好者参与，共征集作品 201 件，入围 136 件。记
者在现场看到，参展的作品汇聚了以长顺元素
为灵感的“顺”字创意设计作品，它们或汲取民
族纹样之精华，或转化工业符号为美学语言，或
描绘旅游资源之诗意，或融汇国画意境于当代

设计。每一件作品，都是对长顺文化的一次深
度解读，也是对“顺”文化内涵的一次创新表达，
共同形成了独具地域特色的“百顺”文化 IP。

接下来，长顺县计划将“百顺”形象及其内
涵与城市公共艺术、节庆活动等深度融合，使之
落地为可感知、可体验的城市风景；在文创衍生
品市场化开发方面，将推出系列化、高品质的

“百顺”主题文创产品，并借助电商平台、文旅市
集、实体店铺线上线下渠道，推动创意设计成果
转化；通过公益授权合作，鼓励地方企业、农特
产品、手工艺等使用“百顺”符号，共同讲述长顺
故事，实现文化价值与商业效益的双向赋能，部
分收益将反哺于本地文化保育与乡村振兴项
目。

（贵阳日报融媒体记者 郑文丰）

本月 13 日，中国电影
传来喜讯。根据国家电影
局统计，截至13日14时30
分，中国电影全年总票房
已达500.03亿元，观影人次
11.94亿。中国电影正成为
促进消费、推动经济增长
的重要引擎。

这 是 继 2017、2018、
2019 和 2023 年之后，中国
电影市场票房再度突破
500亿元大关。今年票房不仅重返500亿元
高位，较去年同期更是增长22%，呈现出明显
回升态势。

多个重要档期均诞生多部爆款影片，以
超预期的票房表现共同助力全年大盘不断
抬升。“今年年初有创造纪录的《哪吒之魔童
闹海》，下半年票房也超出预期。暑期档7月
的票房一般，没想到8月在《南京照相馆》《浪
浪山小妖怪》《捕风追影》等片的带动下又扳
回来了。11月本来是电影市场的淡季，但又
出现《疯狂动物城2》这样的大爆款，接下来
还有值得期待的《阿凡达3》。”珠影耳东传奇
影城店长陈德宏说，虽然2024年全年大盘经
历了一定的起伏波动，但从最后的整体结果
看，市场依然展现出积极稳定的发展态势。

截至目前，今年已有超400部影片登陆
院线。在已经取得的500亿票房中，国产影
片票房超409亿元，占比近82%，国产电影的

“本土深耕”成效显著，不仅在票房体量上占
据主导，更在文化表达与 IP 运营上实现突
破。动画、悬疑、历史、战争、家庭……多种
类型、题材的国产影片不仅满足了不同观众
群体的需求，也推动电影市场持续繁荣。“今
年电影类型都挺丰富，而且几乎每种类型都
能涌现几部爆款。从市场反馈看，只要作品
足够优质，观众就不会辜负创作者的努力。”
影评人井润成说。

其中，动画电影成为今年表现最亮眼、
爆款最多的电影类型。春节档影片《哪吒之
魔童闹海》以154亿元的总票房，将中国影史

总票房成绩提升到一个惊人的高度，频频刷
新各项纪录。暑期档影片《浪浪山小妖怪》
从普通人的视角重新演绎西游故事，不仅创
造了国产二维动画的票房奇迹，也给传统文
化的创新性发展带来诸多启发。《熊出没·重
启未来》《罗小黑战记2》等片则以稳健票房
产出让行业看到了持续多年深耕IP运营的
丰厚回报。井润成预测，2025年动画电影的
大爆发或许会带来未来几年动画电影创作
的井喷。

2025年，主旋律影片依然拥有强大的市
场号召力，且在创作上呈现出不少突破。《南
京照相馆》《得闲谨制》《东极岛》等抗战题材
影片没有沿用以往的宏大叙事，而是从战争
中小人物的视角出发，令观众耳目一新，引

发了强烈的社会共鸣。
“主旋律题材、历史题材
只要剧本好、制作精良，
观众还是愿意去影院支
持。”井润成说。

另外，来自世界各地
的进口影片大大丰富了
市场供给。不论是最近
带火影院人气的《疯狂动
物城2》，还是《F1：狂飙飞
车》《还有明天》《初步举

证》等口碑佳作，抑或主打“二次元”群体的
作品，都得到了观众的喜爱。这也充分说明
了中国电影市场的巨大空间和包容态度。

不过，在欣喜于票房之余，也有一些现
象和问题值得业内思考。影评人孙孟晋直
言，《哪吒之魔童闹海》贡献了500亿元票房
几乎三分之一的比重，虽然达到了单部作品
目前的票房天花板，但也反映出票房分布不
均衡的问题。“另外，我们现在缺少兼顾作者
表达与类型叙事的口碑佳作，文艺片的市场
占有量也有待加强。”他认为，如今短视频、
微短剧等“短平快”的娱乐方式大行其道，观
众的注意力时间被越来越多地抢走，电影行
业需要以更极致的视听效果和更优质的内
容表达来赢得观众。 据北京晚报

由韩三平监制/编剧、孔二狗导
演/编剧的电视剧《老舅》昨日在
CCTV-8黄金强档、腾讯视频、爱奇
艺同步播出。该剧由郭京飞、王佳
佳领衔主演，陈明昊、张歆艺特邀主
演，刘奕铁、刘佩琦特别出演。作为
一部跨越20年的北方年代轻喜剧，

《老舅》以独特视角讲述平凡人在时
代浪潮中的“折腾”，在跌宕的命运
中翻腾，展现温暖的情感力量，让观
众笑中带泪，提前感受“新年喜气”。

电视剧《老舅》以老舅崔国明
（郭京飞 饰）不断“折腾”的一生为
主线，描绘家庭、亲情、友情在时代
变迁中跌宕起伏。全剧以轻喜风格
呈现浓郁的北方烟火气和大时代变
迁下平凡人之间真挚动人的暖心情
谊。生活屡次与剧中人物开玩笑，
而老舅总以微笑回应，这份坦然与
坚韧让观众看得笑中带泪。郭京飞
以松弛自然且充满能量的表演，将
老舅的热忱、倔强和反复折腾诠释
得生动有力，让角色的不完美与旺
盛生命力更具说服力，也成为剧集
最强的情感锚点。

此外，《老舅》还会集了分量十
足的演员班底，王佳佳、陈明昊、张
歆艺、刘奕铁、刘佩琦等实力演员的
加盟，使剧中的家庭关系、兄弟情谊
与时代背景更具层次与厚度，共同
勾勒出一幅真实生动的年代画卷。
此外，宋宁峰、魏晓东、张海宇、姚安
娜、穆丽燕、徐百慧、包贝尔、梁龙、
程野、许君聪等观众熟悉面孔的精
彩亮相，为群像贡献了更加生动丰
满的表演，使剧中每个角色都有人
味、有故事、有记忆点。

据《扬子晚报》

突破500亿

2025电影票房即将火爆收官
较去年同期增长22% 诞生多部爆款影片

郭京飞王佳佳
上演笑泪欢腾人生

电视剧《老舅》昨日开播

“2025年度十大新词语”16日发布，依次为：苏
超、票根经济、杭州六小龙、现代化人民城市、育儿
补贴、跨境支付通、对等关税、新大众文艺、轻体、
拉布布。

中国国家语言资源监测与研究中心发布上述
新词语并予以注解：

2025年是蓬勃发展、锐意创新的一年。城市
特色体育联赛如雨后春笋般涌现，其中以“苏超”
最为瞩目，它不仅激活了地域文化，还成为城市品
牌推广的新引擎；“票根经济”的兴起，不仅让电影
票、演出票等传统票根焕发新生，电子票务凭证也
融入AR技术、区块链等高科技元素，进一步激活
了链式消费潜力。

2025年是科技引领、转型加速的一年。以“杭
州六小龙”为代表的一批前沿科技企业崭露头角，
在人工智能、机器人、游戏开发等领域取得突破性
进展；在城市发展方面，“现代化人民城市”建设逐
步推进，通过大数据、云计算等先进技术实现城市
管理的精细化、智能化；“育儿补贴”全面升级，大
大缓解了年轻家庭的压力。

2025年是互联互通、便捷高效的一年。随着
“跨境支付通”系统的全面升级，跨境支付与结算
变得更加高效、安全，为国际贸易和投资活动提供
了强有力的支持。国际贸易领域迎来新变革，各
国达成一系列对等关税协议，为构建开放型世界
经济注入了新活力。

2025年也是文化繁荣、个性彰显的一年。“新
大众文艺”持续蓬勃发展，网络文学、短视频、直播
等形式不断创新，素人创作者通过各类平台崭露
头角；“轻体”生活理念深入人心，简约、环保、健康
的生活方式成为新时尚；潮流玩偶“拉布布”风靡，
独特设计理念和多元文化底蕴成为年轻人表达自
我、追求个性的新宠。

“2025年度十大新词语”是基于国家语言资源
监测语料库，利用语言信息处理技术，结合后期人
工确认获得。语料源自2025年1月1日至2025年
11月底中国15家主流报纸，中央广播电视总台及
地方12个电视台和7个电台的转写语料，以及2个
门户网站的全部文本，语料规模10余亿字次。

据中新社

贵州省“戏韵千年·长顺百顺”创意设计邀请展在筑举行
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