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2025年12月25日，由自然资源部宣传教育中心、
中国海洋发展基金会主办的第二届自然资源文化创
意大赛颁奖活动在河北雄安新区举办。贵州省地质
博物馆在此次全国性赛事中，凭借作品《博观自然·系

列文创》与《神秘贵州·科普插画》分别荣获实物类金
奖、平面类优秀奖。

第二届自然资源文化创意大赛于2024年11月启
动，赛事共评选出金银铜奖71个，其中金奖11个。贵

州省地质博物馆选送的作品紧扣生态文明与美丽中
国，巧妙地融合自然资源保护理念，从众多优秀作品
中脱颖而出。

据贵州省地质博物馆微信公众号

贵州省地质博物馆摘金
第二届自然资源文化创意大赛落幕
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国产动画电影迎来新机遇
2025年我国动画电影票房突破250亿元，市场占比近五成2025年，国产动画电影收获了一

份令人惊喜的成绩单：全年电影票房

排名前十位中，动画电影占4席，其中

3部为国产动画电影；动画电影票房

突破 250 亿元，市场占比接近 50%。

这背后是观众对动画电影接受度的

不断提升，更折射出国产动画日益多

元的内容题材、不断接轨国际先进水

平的制作技术。面向新的一年，保持

勇于探索创作的劲头，国产动画电影

将更好地走向世界舞台。

回顾2025年中国电影市场，动画

电影表现亮眼。全年全国电影票房

总收入 518.32亿元，在《哪吒之魔童

闹海》（以下简称《哪吒 2》）的强力拉

动下，动画电影票房突破250亿元，市

场占比接近50%。全年票房排名前十

位中，动画电影占 4席，分别是《哪吒

2》《疯狂动物城 2》《浪浪山小妖怪》

《熊出没·重启未来》，其中3部为国产

动画电影。

一系列市场数据，让我国动画电

影行业信心倍增，以《哪吒 2》为代表

的国产动画电影取得巨大影响。如

何看待2025年的中国动画电影市场，

对新一年抓住市场机遇、迈出新的发

展步伐尤为重要。

爆款影片加持，释放溢出效应

2025年，踩着风火轮的“哪吒”汇聚世

界目光：《哪吒2》以159.49亿元的全球票房

成为全球影史动画电影票房冠军，同时也

成为影史上第一部挺进全球电影票房前十

的亚洲电影，位列全球影史票房第五位。

不只是《哪吒 2》，给中国观众留下深

刻印象的动画电影不在少数。无论是《浪

浪山小妖怪》等国产动画电影，还是《疯狂

动物城 2》等进口动画电影，都在中国电影

市场有不俗表现。

追光动画总裁于洲认为，从 2025年的

国内动画电影市场来看，爆款影片、头部影

片的拉动作用尤为显著。年初，《哪吒 2》
吸引了 3.24亿观影人次，其中有许多是多

次观看该片的观众，也有不少是多年未进

影院观影的“新观众”。“《哪吒 2》吸引了观

众对动画电影的高度关注，对 2025年全年

动画电影的表现都起到了拉动作用。”于洲

说，“爆款影片形成的话题效应进一步带动

了动画电影票房的走高。”

“中国观众对动画电影的接受度正变

得越来越高。”中国电影家协会理论评论委

员会委员彭侃说。

数据显示：2011—2018年，动画电影占

我国全年票房10%左右；2019—2024年，这

一比例为14%左右；到了2025年，占比接近

50%。

当前，95后、00后是影院观影的主流

群体。“相对于 70后、80后来说，这一代人

在成长过程中更多地接触到动画电影，他

们对动画电影有较高的接受度。”于洲说。

动画电影的 IP基因助推市场不断走

高。2025年上映的国内外动画电影中，绝

大部分是 IP电影。《哪吒2》《疯狂动物城2》
《熊出没·重启未来》《罗小黑战记 2》等都

有前作，《浪浪山小妖怪》依托于动画剧集

《中国奇谭》，《聊斋：兰若寺》则开发自具有

深厚基础的古典文学作品。

彭侃表示，动画电影易于实现 IP化，

并释放溢出效应。“IP电影的开发是多维度

的，可以是续集，也可以是衍生品，还可以

是联合营销。”近年来，上映期间与其他品

牌推出联名款，不仅能提升动画电影的知

名度和影响力，也为其带来了更高的票房

和周边收益，进而营造出浓厚的观影氛围，

增强用户黏性，扩大消费场景。

品质不断提升，“国产”占
据主流

回望过去几年，《长安三万里》《白蛇：

浮生》《深海》《茶啊二中》等国产动画电影

在收获票房佳绩的同时，还取得良好口

碑。“中国观众对国产动画电影日益青睐，

国产动画电影已经成为国内动画电影市场

的主流。”彭侃说。

业内人士普遍认为，国产动画电影之

所以越来越受到观众的欢迎，根本原因在

于品质提升。一方面，内容题材更加多

元。纵观当前的国产动画电影，既有改编

自中国传统神话的“哪吒”系列、“白蛇”系

列，也有生发于中国古典文学作品的《长安

三万里》、“聊斋”系列，还有关注现实生活

的“雄狮少年”系列、颇具现实寓言色彩的

《浪浪山小妖怪》以及延续合家欢属性的

“熊出没”系列……另一方面，就动画技术

而言，中国动画电影的制作技术已与国际

先进水平接轨。

近年来，传承发展中华优秀传统文化

的氛围愈发浓厚，文化自信的土壤越发深

厚。“年轻观众成长在国家综合实力不断增

强的时代，同时学校教育和全社会对中华

优秀传统文化的重视程度越来越高，这都

让他们对国产动画电影有天然的亲近感。”

于洲说。

从产业布局的角度，国产动画电影的

投资主体呈现出日益集群化的趋势。当

下，动画电影的出品方更加集中，“投资主

体日趋集群化，意味着中国动画电影的产

业链更加完善，动画电影企业的抗风险能

力增强，这对中国动画电影未来的发展具

有极为重要的意义。”彭侃说。

勇于探索创作，讲好中国
故事

对佳绩感到欣喜，也要冷静地看到背

后的挑战。

“动画电影市场要实现持续扩容，需要

大量的腰部影片作为支撑，这就要求有更

多中小成本的影片获得观众和市场关注。”

于洲表示。

与此同时，中国电影市场成为《疯狂动

物城 2》的全球第一大票仓。这不仅证实

了我国作为全球第二大电影市场的强大消

化能力，也显示出中国电影市场和电影行

业对优秀进口影片的包容和欢迎，成为我

国持续深化改革开放的一个缩影。

优秀海外动画电影在中国电影市场取

得成功的同时，国产动画电影如何更好走

出去，讲好中国故事、传递好中国声音？这

成为中国动画电影行业的新任务、新课题。

“动画电影的特性使它在表现力上别

具一格，在文化传播上具有独特优势。”于洲

表示，“中国动画电影需要思考，如何在创作

以中华文化为主要内容的产品时，通过探索

表达人类共同情感，让不同文化背景的观众

都能够接受和喜爱我们的故事，从而助力中

国动画电影更好地走向世界舞台。”

据《人民日报》
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