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据新华社电 记者2日从商务部获
悉，商务部等9单位日前印发《2026“乐
购新春”春节特别活动方案》，活动时
间为 2 月 15 至 23 日春节 9 天假期，旨
在繁荣节日市场、丰富群众文化生活、
激发假期消费活力，打造全域联动、全
民乐享的春节消费盛宴。

根据方案，活动涵盖“好吃”“好

住”“好行”“好游”“好购”“好玩”六方
面内容。结合开展中华美食荟、老字
号嘉年华活动，组织餐饮名店、老字号
餐饮企业、地方特色小吃等，推出年夜
饭套餐、新春团圆宴；联动家居卖场、
家电品牌、家装企业，推出“新春焕新
家”惠民促销；民航、铁路部门增加运
力，优化空铁联运产品；开展全国春节

文化和旅游消费月活动；指导重点商
圈（步行街）、品牌门店、离境退税商店
等线下实体备足优质货源，联动开展
惠民促销；鼓励各地推出春节档观影
优惠，开展“跟着电影品美食”等新春
福利活动等。

方案提出，指导有奖发票试点城
市精心设计方案，在春节期间加大奖

金投放力度；鼓励其他地区整合各方
资源，因地制宜组织开展购物抽奖、消
费补贴、消费返券等活动。鼓励各地
增加春节期间消费品以旧换新补贴数
量，加大线下实体零售支持力度。聚
焦重点场景，持续完善银行卡、移动支
付、现金服务等支付环境，便利入境游
客支付。

商务部等9单位印发特别活动方案

“乐购新春”打造春节消费盛宴

在贵州忠辉重工总装车间，工人在对
一批已组装好的旅游观光车进行性能测
试。

“为了适应各种复杂地形，车况调整挺
大的。”车间一名技术人员介绍。作为一家
生长在贵州的企业，贵州忠辉重工大多数
产品的应用场景都从贵州开始。贵州“地
无三尺平”，车辆研制和应用难度比平原地
区大，但这也为贵州忠辉重工提供了最佳

“试验场”。
国内景区的地理环境天差地别，贵州

的景区又基本属于山地景区。因此，贵州
忠辉重工首先拷问自身一个问题：“让游客
在贵州的山地景区有更好的观光体验，贵
州需要什么样的产品？”

这种因地制宜的自我探索，让企业明
白必须发挥好贵州这个天然“试验场”的作
用，锻造好产品的硬实力。“我们的产品只
要能够在贵州的景区使用，去到全国80%以
上的山地景区都没问题。”贵州忠辉重工副

总经理林阳轩说。
方向明晰后，该公司积极提升研制能

力，强化产学研合作，提升产品的定制能
力、研发能力，并加强质量建设。配建备
料、焊装、涂装、总装生产线和检测线，拥有
汽车整车阴极电泳、德国技术智能化数控
弯管机等300多套先进生产设备，不断提升
制造水平。

经过多年技术积淀和反复试验，贵州这
种看似是“劣势”的地理环境，却淬炼出贵州
忠辉重工的核心能力和优势。目前，该公司
制造的旅游观光车在面对东北极寒、西北风
沙、江南梅雨等截然不同的自然环境时也能
快速适配，赢得越来越多客户的信任。

在行业普遍追求规模效应、流水线生
产的当下，贵州忠辉重工却
选择了一条看似逆行的道
路：深耕个性
化定制。

目前，定
制 化 产 品 覆
盖 忠 辉 重 工
全产业系列，
包括 2 至 4 座
游园代步车、

高尔夫球车、电动和燃油观光车、小火车、
巡逻车、微型消防车、厂内改装货车、全地
形车等。

“市场对旅游观光车等专用车辆的个
性化需求越来越多，让产品讲好故事、风格
更加独特，符合当地文旅IP形象，正是我们
全力以赴在做的事情。”林阳轩说。

做批量化生产，意味着厂家可以用机
器人替代人工，提高效率。而贵州忠辉重
工选择做的个性化产品，大部分由具有工
匠技艺、审美功底的高级工程师来设计制
造，制造成本往往更高。

林阳轩介绍，不只是制造成本，走个性
化定制路线，前期资源投入也会更多，关键
就在于第一代产品出来之后，如何做好个
性化优化，让产品适应不同场景的需求。

在产品制造前期，贵州忠辉重工虽然投
入了更多成本，舍弃了部分利润空间，但随着
产品类型的丰富，企业拥有了开拓市场的底

气。据统计，该公司为
客户定制的产品累计

达上千种，其中，
稳定制造的标准

产品就有旅游
观光车、代步
车、电动货车、
小火车、警用
巡逻车等 10
余个系列。

完善的产

品型谱，为客户提供了多样化选择。万峰
林的淘气松鼠车、天涯海角的呆萌雷公马
车队、金石滩的小狐狸造型车型、西江千户
苗寨的民族风情车队、大型园区巡逻车
……通过提升个性化定制、生产能力，贵州
忠辉重工的产品应用场景不断拓展。这种

“舍”与“得”之间的辩证选择，让企业在红
海市场中逐渐构建起自己的“护城河”。

在国内市场，贵州忠辉重工建立了一
套“上门服务”响应体系，成为打动许多偏
远景区的关键因素。目前，该公司已在全
国30多个大、中城市建立了完善的销售网
络，兴义万峰林、西江千户苗寨、天河潭、太
阳岛、甘肃月牙泉、稻城亚丁等省内外知名
景区均有“贵阳造”旅游观光车的身影。

2025年，贵州忠辉重工交出了一份亮眼
的成绩单：国内市场占有率攀升至75%，在新
能源观光车细分领域稳居头部；出口业务实
现大幅度增长，产品覆盖全球五大洲。

目前，贵州忠辉重工正从单一的车辆制
造商向文旅场景个性化解决方案提供商转
型，其中，今年计划加大与各地文旅部门的
合作力度。“很多景区都有自己的IP和特色，
我们可以根据景区定制个性化产品，为景区
提供特色服务。”林阳轩举例说，除了外观的
个性化定制外，公司还可以在车辆上搭载AI
系统，游客不仅能直接和车对话，还可以让
车辆推荐路线、美食，甚至带着游客游览景
区，为文旅市场提供个性化产品和服务。

（贵阳日报融媒体记者 黄菊）
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这两天，哈尔滨冰雪大世界等东北景
区掀起冬季旅游热潮。出乎很多人意料
的是，穿梭于这些景区的新能源旅游观光
车竟来自三千公里外的贵阳。近日，记者
走进贵阳经开区小孟工业园，深入探访这
批旅游观光车的制造企业——贵州忠辉
重工有限公司生产车间，了解该公司产品
畅销国内外市场的秘诀。

黔货出山转向国货出海

地理劣势淬炼核心优势

个性定制满足多元需求


