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在贵州梅园北门入口正对面，“惠
民市集”人头攒动、烟火气十足。

步入市集，130余个摊位整齐排列，贵
安新区本土特色农产品琳琅满目。党武
辣子鸡、手工腊肉香肠等特色美食整齐陈
列，龙宝大米、羊肚菌、赤松茸、林卡辣椒、
羊艾茶叶等优质农货，既有精致包装的礼
盒，也有实惠亲民的散装产品。生鲜蔬果
区内，当地村民带来的新鲜折耳根、菜苔、
豌豆尖、草莓、红薯等时令农产品，供不应
求。

64 岁的村民孙昌会已在市集摆摊
卖菜两年，日均收入可达 200 元至 600
元不等。“在家门口就能做生意、挣现
钱，既方便又踏实。”老人笑着说。

“打造‘惠民市集’，不仅方便游客
选购新鲜农特产品，更为当地村民搭建
起‘家门口’的增收平台。”高峰镇党务
政务服务中心文旅室负责人王猛介绍，
贵州梅园的辐射带动效应显著。以今
年为例，当地20多户村民将闲置土地改
造成便民停车场，可同时容纳2300余辆
车停放，每户每日收入从几百元到四五
千元不等；高峰镇周边酒店、民宿在开
园期间更是满房；高峰野生菌等特色餐
饮也迎来客流高峰，产业链效应持续释
放。

游客纷至沓来，让村民们在家门口
就寻到了新商机。仅普马村九甲组，近
两年就新增10余家超市、农家乐及特色
餐馆，越来越多村民端稳了“旅游饭
碗”，梅园食府老板韦康便是其中的受
益者。

48岁的韦康曾是长途货车司机，常
年奔波在外、无暇顾家。3年前，他选择
进入贵州梅园工作，“在家门口就业，方
便照顾老人和孩子。”2025 年梅园正式
开园投运后，他抓住机遇，带领家人开
办了梅园食府。“梅园开园期间，每天营
业收入可达几百元到一两千元。目前
生意虽有一定季节性，但随着梅园花期
不断延长，相信会越来越好。”韦康说。

“贵州梅园的加快建设和发展，对
村民增收致富和村集体经济壮大，带动
作用越来越明显。”罗财东表示，目前村
里有40余名村民在梅园实现稳定就业，
临时用工高峰期可达200多人。此外，
村集体还以观光车入股梅园，每年可获
得7万元左右分红。“下一步，我们将依
托梅园优势资源，打造一批精品民宿和
特色农家乐，让游客住得舒心、玩得尽
兴，让老百姓的日子越过越红火。”
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贵州梅园：“两山理论”创新实践的
“贵安样板”

荒坡蝶变梅如海
文旅富民绘新篇

二月的黔中大地，微风拂面，春意渐浓。走进位于贵安新区高峰镇普马村的贵州
梅园，漫山寒梅次第绽放，恰似一幅泼墨山水画卷铺展山间，引得八方游客慕名而来。
眼前这般盛景，很难让人想象，几年前这里还是一片风起尘扬、雨落泥流的荒坡野岭。

作为全国唯一肩负生态文明示范区建设使命的国家级新区，贵安新区始终把绿色
作为发展的底色。

贵州梅园的华丽蝶变，正是贵安新区以生态修复为基、以文旅融合赋
能、以富民增收为要，探索生态文明建设创新实践的生动缩影。

当千亩荒坡变身梅香雪海，当寂寂荒野蜕变为享誉全省
乃至全国的文旅名片，当村民从增收无
门到在家门口吃上“旅游饭”，“绿水

青山就是金山银山”的真理之
光，正在这片土地上
绽放出最绚丽

的色彩。

核心
提示

贵州梅园的诞生，源于一场持续多年
的荒坡生态修复行动。

2018年，一场无情山火席卷而来，将原
本葱郁的松林化为一片生态脆弱的荒坡。

“山上全是裸露的黄土和乱石，树少草稀，
刮风天尘土飞扬，下雨天泥水横流，直接冲
坏山下的田地。”普马村党支部书记罗财东
的话语，道出了这片土地曾经的窘迫。

如何让荒坡重焕生机、实现生态提
质？这成为贵安新区生态文明建设道路
上亟待解决的难题。

“生态修复不能只做‘补绿’的表面文
章，更要做‘造血’的长远谋划。”贵阳市林业
局林业产业发展中心副主任吴定霏介绍，贵
阳贵安打破“重修复、轻利用”“重形式、轻实
效”的传统思维定式，坚守“生态修复+产业
造血”核心原则，在探索中稳步前行。

经多方努力，市林业局与一家从事梅
花苗圃种植的企业取得联系。彼时，该企
业正寻求转型发展，且有前往贵阳贵安发
展的强烈意愿。

“当时贵阳贵安尚无规模化的梅园，
我们与企业深入协商后，双方一拍即合，
提出了以梅花为核心，打造综合性旅游胜
地的构想。”吴定霏介绍，为确保生态修复
的科学性与实效性，市林业局迅速组织相
关领域专家团队，对荒坡的土壤条件、气
候特点、原生植被类型开展全面勘察。经
多方论证，该地土壤与气候条件适宜梅花
生长，最终确定了“以梅为核、多元搭配、
四季有景”的生态修复与产业发展方案。

2021年，在市林业局以及贵安新区文
旅部门、高峰镇等多方联动、协同发力下，
贵州梅园旅游发展有限公司正式落地贵
安新区，梅园打造工作全面启动。

几年来，贵州梅园旅游发展有限公司
立足当地实际，以被烧毁的荒坡为核心区
域，流转土地4000余亩，分批次、分阶段有
序推进梅园打造。2025年，贵州梅园正式
开园运营，昔日荒坡迎来华丽转身。

“整个园区分四期打造，目前已完成
1800亩梅花种植，涵盖270多个品种、5万
余株植株，同时建成了500亩绣球园。”贵
州梅园旅游发展有限公司总经理白德广
介绍，目前，园区内紫薇园、月季园、山茶
花园、秋季景观园等特色园区也在紧锣密
鼓建设中。“我们的目标，是将贵州梅园打
造成四季皆有景、处处皆美景的旅游胜
地，让游客一年四季都能前来，邂逅不同
季节的独特风光。”

如今，尽管园区尚未完全建成，但生
态修复与产业发展的成效显著。“这是贵
阳贵安首次尝试以‘生态+产业’模式推动
火烧荒坡复绿，实现了生态效益与社会效
益的双赢。”吴定霏说。

贵州梅园的迅速崛起，成为了贵阳贵
安乃至全省冬季赏花旅游的新爆点、新名
片。仅2026年春节长假期间，有近16万
名游客慕名涌入梅园赏梅、打卡，感受贵
州冬季的独特韵味。

来自毕节的游客张亚，是贵州梅园的
“忠实粉丝”。继2025年首次带家人前来赏
梅后，2026年春节，她再次陪外省好友奔赴
梅园，重温梅香雅韵。“相对来说，贵州冬季
能有这样大规模、高品质的赏花地并不多，
梅园不仅梅花好看，环境也很舒适，是冬季
打卡、放松身心的绝佳去处。”张亚的话语，
道出了众多游客的心声。

贵州梅园的走红，不仅受到了游客的
青睐，更成为各大旅行社布局冬季文旅市
场的“香饽饽”，贵州黔中行旅行社有限公
司便是其中的受益者之一。

“贵州梅园的投运，无疑是对贵州冬季
文旅市场的一次精准补充和品质提升。”贵
州黔中行旅行社有限公司董事长江兴华坦
言，长期以来，相较于春、夏、秋三季的文旅
热潮，贵州冬季文旅市场相对清淡，游客量
减少，不少旅行社也随之进入半休假状
态。而贵州梅园的梅花景观，作为省内乃
至周边省市冬季旅游市场的稀缺资源，凭
借独特的观赏性和较强的市场感召力，成
为激活冬季文旅市场的“关键钥匙”。“更难
得的是，梅园梅花品种丰富，涵盖早、中、晚
不同花期的品种，赏梅周期长、规模大，在
同类景区中具备极强的核心竞争力。”

依托这一核心资源，黔中行旅行社主
动发力，深化与贵州梅园的合作，以梅园
为核心爆点，采用“以点串线”的思路，整
合周边景区景点资源，精心设计推出省内
两日游、三日游等特色旅游套餐，精准契
合游客冬季出行需求。“市场反馈远超预
期，截至目前，我们组团前往贵州梅园的
游客已达 6130 人，整个冬季的营业收入
较去年同期实现翻倍增长。”江兴华欣喜
地说。

不仅如此，2025年，贵安新区依托高
峰镇辖区内的“两朵名花”——享誉世界
的贵安樱花园，以及新晋文旅种子选手贵
州梅园，首次提出“花漾高峰”文旅品牌，
推动贵安新区农文旅融合发展迈入新阶
段。

“贵州梅园及园内绣球园的投运和加
快发展，标志着贵安新区赏花经济正式从

‘一季惊艳’，加快迈向‘四季有花、四季有
景’‘单点突破、全域联动’的跨越式升级，
为贵阳贵安一体化文旅高质量发展注入
强劲动能。”贵安新区党工委有关负责人
表示。
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游客在贵州梅园里游玩。


