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刷屏 亿的“雪山救狐”
主创竟在贵阳卖酱板鸭
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“你可曾在雪山上救过一只狐狸？”

最近，这句魔性台词搭配邵氏武侠风的AI短剧《雪山救狐狸》，刷爆全网——播放量狂揽50亿。
人民日报、国家反诈中心、南部空军等官方账号纷纷下场进行二创，获得上百万点赞。

歌手蔡依林、演员卢昱晓等明星开始创作，吸引大批网友留言互动，一场全网追更的AI二创热潮正在进行。

谁能想到，这场全民狂欢的背后，竟是一个平均年龄20多岁的4人小团队为了推广自家酱板鸭的“无心之举”？

3月26日，记者连线采访了该系列短剧主创、贵州新媒体从业10余年的艾先生，揭秘爆款诞生的全过程，聊聊

AI时代，普通人如何靠创意出圈。

爆款缘起：为卖酱板鸭，改造
老套剧情玩反转

“我们最初真没想着做爆款，就是想给
公司的贵州风味酱板鸭做个宣传。”采访中，
艾先生笑着坦言，作为公司新媒体运营部主
管，他和团队日常负责线上宣传，此次创作
只是小红书的一次常规更新。

灵感源自抖音上一条AI狐狸报恩视频
——艾先生和团队发现，AI创作形式新颖，
但剧情老套，结局一眼就能猜到。

“既然都是报恩，不如反着来？”这个念
头一出，团队立刻敲定创意：将原剧情中的
农夫换成樵夫，山林换成雪山，救狐狸的野
鸡换成自家酱板鸭，最关键的是，让酱板鸭

“反向复仇”，打破所有人的预期。
4人团队分工协作，从创意到成品上线，

仅用 5 小时就完成了第一集的创作。“邵氏
武侠风格是我们特意选的，关键词一输，AI
就能生成贴合的画面，门槛特别低。”艾先生
说，发布当天他们并未在意数据，次日一早
却被后台惊到：三四千点赞、几十万播放量，
评论区全是“万万没想到，酱板鸭居然会复
仇”的惊叹，还有网友不停催更。

顺势而为，团队陆续推出5集正片、1个
番外，还制作了 AI 片场幕后花絮和系列
MV，每一条都收获满满热度。创作期间，网
友的脑洞远超预期，“坦克、飞机都用上了”，
艾先生笑称，团队一度觉得自己的创意太传
统，但最终还是坚持完成了完整系列，没想
到收获了巨大的惊喜。

AI赋能：10余年新媒体人，见
证普通人的创意春天

从2015年新媒体兴起时入行，艾先生已
经在这个行业深耕了10余年，此前一直做餐
饮行业的商业化宣传，从未打造过爆款。“这

波AI创作，真的给了普通人太多机会。”
他坦言，放在以前，想做一部有创意的

短片，要耗费大量的人力、财力，技术门槛拦
住了很多人的创意。而现在，借助豆包拆解
脚本，用吉梦、小云雀生成画面，普通人只要
有好点子，就能低成本实现创意可视化。“以
前是技术限制想象，现在是技术成全想象。”

谈及 AI 时代好作品的标准，艾先生总
结了两点：一是足够新颖的创意，二是熟练
运用AI工具的能力。“AI生成的内容可能有
偏差，需要反复调试、筛选素材，避免穿帮和
不连贯，熟能生巧很重要。”他还分享了创作
干货：先写完整故事，拆解成15秒左右的短
脚本，逐段用AI生成，普通人跟着网上的教
程，就能上手操作。

意外收获：酱板鸭销量暴涨，
官方主动抛来橄榄枝

爆款短剧带来的，不仅是流量，还有实
实在在的效益。艾先生透露，短剧爆火后，
公司天猫官方旗舰店的酱板鸭销量环比增
长了10%至15%，“很多网友来下单时，都会
问‘是不是雪山救狐狸里的那只酱板鸭’，还
会和我们玩梗互动”。

要知道，贵州风味酱板鸭此前知名度不
高，远不及湖南酱板鸭、湖北周黑鸭等出圈，
而这次借助短剧，成功实现了品牌破圈。与
此同时，腾讯新闻、新京报等多家媒体纷纷
联系采访，贵州文旅等本地官方机构也主动
伸出橄榄枝，助力宣传推广。

“我们从去年就和贵州文旅有合作，一
起宣传贵州的山水和美食，这次短剧爆火
后，合作也更深入了。”艾先生表示，未来团
队计划依托酱板鸭IP，打造“酱板鸭宇宙”系
列AI短剧，目前新剧已经推出两集，希望能
继续用创意赋能品牌，也让更多人看到贵州
风味的魅力。

“视频连线要推迟了，我们正在接待省

领导……”13时许，原本约好视频连线的艾
先生突然微信联系记者，火爆以来他推广的
酱板鸭销量增长了两成多，各方对泼天的流
量都露出了笑容。

从4人小团队的无心尝试，到刷屏50亿
的全民爆款；从为产品宣传的小目标，到解
锁AI创作的新可能，《雪山救狐狸》的爆火，
不仅是一次创意的胜利，更见证了 AI 时代
普通人的创作力量——只要有脑洞、敢尝
试，普通人的创意也能掀起全网热潮。

“雪山救狐”，表面看是网友脑洞大开的
集体狂欢，但深挖一层，这场“全民接龙”恰
巧踩中了几个“对味”的传播点。

反转，让你猜不到下一秒。注意力稀缺
的年代，最怕的就是“平平无奇”。正如短剧
靠反转抓住眼球一样，“雪山救狐”同样充满
了出乎意料的情节。你以为在看“狐仙报
恩”的传统戏码，结果剧情突变，报恩变成了
寻仇；你刚接受酱板鸭化人复仇的设定，下
一段视频里前来复仇的却是柴火、雪、泥土、
细菌等；你以为复仇顶多是骂两句，结果网
友直接把复仇道具迭代成火箭筒、核弹。这
种密集、多元的反转，将观众的期待值拉满，
让人一边喊着“离谱”，一边又忍不住追着问

“后来呢”，成为牢牢抓住流量的第一道钩
子。

错位，一本正经地搞笑。有网友认为，
“雪山救狐”能破圈，邵氏武侠风立下了汗马
功劳。在AI可以把每一帧画面修得完美无
瑕的今天，那种带着胶片质感、布景略显简
陋、动作一板一眼的“旧时光”风格却让观众
感到亲切、心生怀念。邵氏武侠风自带的粗
粝质感，与流畅却失真的 AI 视频风格相结
合，让“雪山救狐”视频从一众 AI 作品中脱
颖而出。严肃复古的画风配上抽象荒诞的
剧情，这种错位的幽默比单纯搞怪更显张
力，成为不少网友的情绪出口，让人忍不住
追更。

共创，人人都能玩两把。“雪山救狐”之
所以能快速形成一个“宇宙”，关键在于 AI

极大地降低了二创的门槛。以往，观
众有点子、没技术，只能当个看客。
现在，借助 AI 工具，网友们发现，自
己的身份可以更多样，不再只是观
众，还可以是编剧、导演，甚至能下场

“接龙”。当创作变成一场人人都可
参与的“大众游戏”，“雪山救狐”这样
的爆款，自然就会像蒲公英种子一
样，不断飞向远方。

从“回答我”“我要验牌”到“你是
否在雪山救过一只狐狸”，这两年出
圈的网络二创，其实都指向同一个趋
势：它们不一定深刻，但一定让人觉
得“被理解了一下”。

在“人人都可以是自媒体”的当
下，真正能出圈的作品，往往不是因
为制作多么精致，而在于“贴肉”，也
就是贴着人们真实的情绪和处境。
哪怕只是一句台词、一个画面，只要
能成为网友情绪的容器，它就有生命

力。
所以你会发现，有些东西也许本就不需

要有多深刻。过于沉重、规整的硬核表达，
反而容易陷入“自说自话、难以破圈”的困
境。反观“雪山救狐”这类趣味梗，无需复杂
释义、无需立场自证、无需辩驳争论，自带轻
量化、低门槛、无负担的传播特质。它不刻
意深挖内涵、不强行输出观点，仅以轻松戏
谑消解紧绷情绪。

顺着这个逻辑，“酱板鸭”的狂欢也给那
些“AI焦虑”的人提了个醒：技术门槛越低，
人的创造力反而越值钱。AI能生产内容，但
生产不了“共鸣”。共鸣需要懂人心、懂社
会、懂那些说不清道不明的集体情绪。AI能
生成无数个“反转”剧本，却不知道哪个反转
能让人笑着笑着突然愣了一下。如果人人
都能用AI“拍电影”，比拼的就不再是谁用的
工具更先进，而是谁的脑洞更大、谁更懂人
心、谁更能从琐碎的日常里捞出那一点让人
轻松娱乐的东西。

这也解释了为什么有些荒诞的梗文化，
反而能承载起更深层的社会功能。从反诈
宣传到国防教育，从文旅推介到品牌营销，
官方和商业力量纷纷融入这场玩梗大潮，说
明这种喜闻乐见的形式已经成为有效的传
播介质。它用一种“软着陆”的方式，把严肃
议题包裹在娱乐的外衣下，让年轻人放下了
对说教的戒备，在哈哈一笑中完成了信息的
接收。

我们纷纷奔赴“雪山救狐”，或许就是为
了找回那个被生活压得疲惫，却仍心怀热忱
的自己。大家借着这个梗，打开一扇思维的
窗，让风吹进来，让笑声传出去。在这个万
物皆可被解构的时代，能有一个让人放下逻
辑、享受创作快乐的共同话题，本身就很珍
贵。它不负责治愈你，但至少让你在刷到的
那一刻，多了几分惊喜和会心一笑，给平淡
日常添一抹鲜活趣味。

据知知贵阳

《雪山救狐狸》主创，左一为艾先生（受访者供图）网友纷纷就AI短剧《雪山救狐狸》进行二创（图片来源：央广网）
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